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1 UVOD

Opéina Strizivojna smijestila se na jugoistoénom djelu Osjecko-baranjske Zupanije.
Administrativnu granicu dijeli sa joS dvije zupanije, Brodsko-posavskom i Vukovarsko-
srijemskom. Nalazi se u prostoru koji je tipi€an za ravniCarski dio isto€ne Hrvatske. Na temelju
prostornih i zemljopisnih obiljeZja opcine stanovniStvo se tradicionalno usmjeravalo prema
poljoprivredi, a druge djelatnosti poput turizma u ovoj su opcini slabo zastupljene. Medutim,
prepoznajuéi potencijal u aktualnim turistiCkim trendovima koji ukazuju na interes potroSaca
za boravak na neistrazenim, autenti€¢nim i ruralnim prostorima Opcina Strizivojna pristupila je
izradi ,Strategije razvoja turizma Opcine Strizivojna 2018. — 2021.“ (dalje u tekstu: Strategija).
Strategijom se Zeli analizirati potencijal razvoja turistickog sektora kroz identifikaciju resursne
oshove opcine te izraditi prijedlog mjera kojima se moze potaknuti razvoj turistiCkog proizvoda.
Izrada Strategije podloga je razvoju planskog i odrzivog turizma te stvaranju ponude u skladu
s mogucnostima i preferencijama opcine i njenih stanovnika. 1zrada strategije sufinancirana je
iz Programa ruralnog razvoja Republike Hrvatske za razdoblje 2014. - 2020. kroz provedbu
operacije 7.1.1. Sastavljanje i azuriranje planova za razvoj jedinica lokalne samouprave (dalje
u tekstu: Program).

U skladu sa odredbama Programa predmetna Strategija uskladena je s vazec¢im strateSkim
okvirima na nacionalnoj, zupanijskoj i lokalnoj razini, a njen je sadrzaj strukturiran u Sest
poglavlja:

- Uvod

— Koristeni metodoloski pristup
— Analiza stanja

— SWOT analiza

— Strategija razvoja i

— Operativni planovi.

Izrada Strategije trajala je pet mjeseci, a detaljan proces izrade i koriStena metodologija
opisani su u idu¢em poglavlju.



2 KORISTENI METODOLOSKI PRISTUP

Proces izrade Strategije zapoCeo je istrazivanjem resursne osnove koja je posluzila kao
podloga za izradu poglavlja Analize stanja. Uz detaljnu analizu resursa relevantnih za razvoj
turizma na podrucju opcine provedena je i analiza strateSkog okvira na viSoj razini kako bi se
utvrdile smjernice, mogucénosti i ograniCenja razvoja turizma na razini jedinice lokalne
samouprave.

Prilikom istrazivanja koriStena je takozvana “desk metoda”. Koristeni su podatci dostupni na
sluzbenim stranicama Opc¢ine, TuristiCke zajednice Osjecko-baranjske zupanije te informacije
navedene u StrateSkom razvojnom programu Opcine Strizivojna za razdoblje od 2015. do
2020. godine. Ujedno su istrazeni dostupni internetski izvori kojima se moze doprinijeti
utvrdivanju stvarnog stanja resursne osnove i stvaranju turisticke ponude. Tako su
istraZivanjem obuhvacene i stranice DrZzavnog zavoda za statistiku, ponuda kulturno
umijetnickih drustava, muzeja, udruga i drugih relevantnih dionika.

Desk analiza nadopunjena je primarnim istrazivanjem. Predstavnici Opc¢ine dali su odgovore
na pitanja postavljena od strane autora Strategije, a potom su popunjeni obrasci nuzni za
razumijevanje stanja i moguénosti razvoja turizma u opcini.

Izrada Strategije ukljuCivala je aktivhu suradnju i dijalog s dionicima. Njima su na radnim
skupinama prezentirani nalazi prethodno provedene analize stanja, a kroz otvoreni dijalog
predloZen je smjer razvoja turizma. Sudionici radnih skupina bili su pozvani predloziti
projektne ideje i strateSke odrednice razvoja turizma na podrucju opcine. Ovakav oblik
komunikacije s dionicima stvorio je podlogu za izradu SWOT' analize te odredivanje vizije i
cilieva kojima ¢e opcina u narednom periodu posvetiti svoje inicijative usmjerene razvoju
turistickog proizvoda. Za vrijeme izrade Strategije odrzane su ukupno tri radne skupine $to je
direktno doprinijelo postivanju nacela transparentnosti i participativnosti. Na radnim
skupinama je sudjelovalo ukupno Sesnaest dionika koji svojim djelovanjem i aktivnostima
mogu utjecati na razvoj turisticke ponude u Op¢ini Strizivojna. Sve ideje, prijedlozi i komentari
prikupljeni kroz komunikaciju s dionicima doprinijeli su oblikovanju strateSkih odrednica i
odredivanju smjera razvoja turizma koji je detaljno opisan u poglavlju Akcijski plan.

1 SWOT analiza predstavlja analizu situacije nuznu za kreiranje Strategije. Ona je kvalitativha analiticka
metoda kojom se kroz Cetiri promatrana ¢imbenika nastoji prikazati stanje u unutraSnjem i vanjskom
okruzenju. Cimbenici se odnose na snage, slabosti, prilike i prijetnje.

5



3 ANALIZA STANJA

Analiza stanja osnovna je podloga koja prethodi definiranju stratesSkih odrednica na kojima ¢e
se temeljiti daljnji razvoj turizma na podrucju Opcine Strizivojna. Prilikom izrade analize stanja
koristen je tzv. ,top-down* pristup, odnosno pristup odozgo prema dolje kojim analitiCki proces
zapocinje analizama institucionalnog i strateSkog okvira na nacionalnoj razini, a potom se
postupno, preko zupanijske razine ,suzava” do razine promatrane opcine. Takoder, u
poglavlju ,Analiza postojece strateSke dokumentacije i strateskih inicijativa“ analizirale su se i
sektorske strategije koje mogu doprinijeti razvoju turizma. Poglavlje 3.2. odnosi se na
komparativnu analizu ruralnog turizma u zemljama Europske unije (u nastavku teksta: EU) i u
Republici Hrvatskoj (u nastavku teksta: RH). U poglavlju 3.3. prikazana je analiza potencijala
i resursne osnove Opcine Strizivojna koja moze posluziti kao poluga razvoja turisticke ponude.
Posljednji korak analize trenutnog stanja odnosi se na definiranje osnovnog strateskog
koncepta za razvoj ruralnog turizma.

3.1 Analiza postojece strateSke dokumentacije i
strateskih inicijativa

Prema Zakonu stratedkog planiranja i upravljanja razvojem Republike Hrvatske (NN

123/2017) svi akti strateSkog planiranja, odluke i djelovanje u okviru postupka stratesSkog

planiranja i provedbe moraju biti uskladeni s ostalim aktima strateSkog planiranja vise ili

jednake hijerarhijske razine. Navedena odredba koriStena je i u izradi ove Strategije na nacin

da su se analizirali stratedki dokumenti viseg reda ¢&ije odredbe mogu biti relevantne za razvoj

turizma u promatranoj opc¢ini. U nastavku je dan pregled provedene analize postojece
strateSke dokumentacije i inicijativa u sektoru turizma na nacionalnoj i zupanijskoj razini.

.otrategija razvoja turizma RH do 2020.“ krovna je strategija u podrucju razvoja hrvatskog
turizma s kojom trebaju biti uskladeni svi strateSki dokumenti na Zupanijskim i lokalnim
razinama. Vizija razvoja Hrvatskog turizma do 2020. godine je ravnomjerni razvoj turizma na
cijelom prostoru RH te razvoj cjelogodidnje ponude uz autentiCne sadrzaje i dozivljaje.
Strateki ciljevi koji iz nje proizlaze odnose se na pobolj$anje strukture i kvalitete smjestaja,
nova zapoSljavanja, investicije te povecanje turisticke potro$nje. Strategijom se odreduje
spremnost turistiCkih proizvoda prema tri makroregije (sjevernom Jadranu, juznom Jadranu i
kontinentalnoj Hrvatskoj) te tri razine konkurentnosti i atraktivnosti (visoka, srednja i niska).
Prema navedenoj Strategiji kontinentalna Hrvatska visoko je konkurentna u kulturnom
turizmu, srednje konkurentna i atraktivna za odmor u ruralnim podrucjima, poslovhom i
zdravstvenom turizmu te visoko atraktivna u enoturizmu i gastroturizmu.

lako je Osjecko-baranjska Zupanija tradicionalno okrenuta poljoprivrednoj proizvodnji u
dokumentu ,Zupanijska razvojna strategija Osjecko-baranjske Zupanije do 2020. godine*
prepoznaje se potencijal za razvoj turisti¢kih proizvoda i aktivnosti. UoCene su moguénosti za
razvoj kontinentalnog turizma kroz ruralni/seoski turizam, cikloturizam, lov i ribolov,
pjeSacenje, poslovni turizam, Sportove na vodi, konjiCki turizam, ekoturizam, promatranje ptica
i zivotinja, kulturni turizam, zdravlje i wellness, vinski i gastroturizam, rijeCna krstarenja i vjerski
turizam. Vizijom razvoja Osjecko-baranjske Zupanije tezi se Sirenju turistiCke ponude
utemeljene na koriStenju vlastitih resursa.

Na razini OsjeCko-baranjske Zupanije koja razvoj turizma temelji na spoju poljoprivredne
proizvodnje viSse dodane vrijednosti i inovativne turisticke ponude donesen je ,Master plan
razvoja turizma OsjeCko-baranjske zupanije®. Razvoj turizma poc€iva i na suradnji s drugim
podunavskim regijama, njegovanju multikulturalnosti, kulture i naCina zivota. Naime, ova
Zupanija nudi brojne prednosti i mogucénosti koje se ocituju kroz dobru prometnu povezanost
cestom, zrakom ili rijekom, umirujuc¢i ambijent, o€uvane dvorce, muzeje i povijest te oCuvane
prirodne ljepote Sto predstavlja potencijal razvoja konkurentne turisticke ponude.



Analizom relevantnih strategija uoCen je potencijal cikloturizma i identificirani su akti usmjereni
na razvoj selektivnih oblika cikloturizma u regiji kojoj pripada Opcina Strizivojna. U pitanju su
nacionalni plan razvoja turizma prezentiran kroz “Akcijski plan razvoja turizma” izraden od
strane Ministarstva turizma i “Operativni plan razvoja cikloturizma Osjecko-baranjske
Zupanije”.

U svrhu razvoja cikloturizma na razini RH od strane Ministarstva turizma osnovano je
Koordinacijsko tijelo za razvoj cikloturizma. Glavna prepreka prepoznata Akcijskim planom
razvoja cikloturizma odnosi se na nedostatak cikloturistiCke infrastrukture. Cikloturizam je u
dokumentu ,,Operativni plan razvoja cikloturizma Osje¢ko-baranjske zupanije* prepoznat kao
jedan od najspremnijih turisti¢kih proizvoda za razvoj kontinentalnog dijela Hrvatske u kojem
je razvoj turizma jo$ u povojima. Kako bi se unaprijedila cikloturistiCka ponuda na svim
razinama potrebno je umreziti postojece i izgraditi dodatne rute te ih upotpuniti odmoristima i
vidikovcima. Takoder, na biciklistiCkim rutama potrebno je osigurati smjestajne kapacitete i
ugostiteljsku ponudu.

Potencijal razvoja turizma razmatran je i u razvojnoj strategiji Opéine Strizivojna. U okviru
dokumenta ,Strateski razvojni program Opéine Strizivojna® istiu se moguénosti za razvoj
lovnog turizma, razvoj specificnih turisti¢kih sadrzaja te poticanje obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava da na svojim imanjima pruzaju usluge, smijestaja, hrane, rekreacije i
prezentacije obi¢aja, kulture i bastine. Kao jedan od prioriteta navodi se razvoj konkurentnog
i odrzivog turizma, gospodarstva i poljoprivrede.

Horizontalna i vertikalna analiza predstavlja okvir za definiranje smjera za daljnji razvoj
turisticke ponude Opcine Strizivojna. Prema analiziranim dokumentima daljnji razvoj trebao bi
se temeljiti na razvoju ruralnog turizma koji ¢e se upotpuniti lovnim turizmom, cikloturizmom,
rekreativnim aktivnostima u prirodnom i o€uvanom ambijentu uz prezentaciju lokalnih obi¢aja
i kulture. Zbog dobre prometne povezanosti i blizine vecih srediSta poput Dakova, Osijeka i
Slavonskog Broda, Strizivojna takoder ima predispoziciju za privlaenje gostiju na
jednodnevne izlete i boravak u autenticnom slavonskom okruzenju. Detaljan pregled uo¢enih
prilika razmatran je u narednim poglavljima ove Strategije.

3.2 Komparativha analiza razvoja ruralnog turizma
na podrucju Republike Hrvatske i u susjednim
zemljama EU-a

Ovim poglavljem se analiziraju trendovi razvoja ruralnog turizma na podruc¢ju RH i zemalja u
okruzenju. Svrha komparativne analize je usporediti moguc¢nosti i nacine iskoriStavanja
resursa u susjednim zemljama i RH s razvojnim kapacitetima kojima raspolaze Strizivojna. Cilj
ove analize je sa definiranje turistickog proizvoda i niSe na kojoj bi Strizivojna trebala temeljiti
SVOj razvoj.

Ruralna podru¢ja su mala naselja s niskom gustocom naseljenosti u &ijem okoliSu ne
dominiraju infrastruktura i stambene jedinice vec¢ livade, Sume i planine, a ve€ina stanovnistva
se bavi poljoprivredom. U RH na ruralnom prostoru, koji €ini 99,24 % njene ukupne povrsine,
prema popisu iz 2011. godine zivi 75,08 % stanovnistva. lako je u pitanju visoki udio, vazno
je napomenuti da ruralni prostor kontinuirano biljezi negativne migracijske trendove, odnosno
suoCava se sa problemima iseljavanja stanovnistva iz ruralnih mjesta u velike gradove uslijed
loSih gospodarskih mogucnosti. Ruralna podruéja obuhvacéaju cijelu povrSinu RH izuzev Cetiri
urbana sredista (Zagreb, Split, Rijeka i Osijek). Razlozi koji se najée$ée spominju kao
Cimbenici zbog koji se napustaju ruralni prostori i sela odnose se na nemoguénost
zaposljavanja, napustanje poljoprivrede koja je ranije bila primarna djelatnost te generalno
slabiji standard i uvjeti zivota u ruralnim podrucjima. Ukoliko se sagleda segment turizma,



trendovi pokazuju da sve viSe turista teZi za odmorom u ruralnim sredinama kako bi se opustili,
uzivali u prirodi te upoznali s naCinom zivota i tradicijom ruralnih prostora.

Prema podacima Eurostata u 2017. godini u EU-28° evidentirano je 30,1 % nocenja u ruralnim
podruc¢jima. Posebno znacajne rezultate biljeze Austrija (66,5 %), Grcka (64,8 %) te Danska
u kojoj je evidentirano 53,5 % nocenja u ruralnim podrucjima. U Hrvatskoj je takoder
evidentiran znacajan broj noc¢enja u ruralnim podrucjima od 64,6 %. Vazno je napomenuti
kako se noéenja u Danskoj, Gr¢koj i Hrvatskoj u ruralnim podrucjima pretezno odvijaju u
obalnim regijama dok su noc¢enja u Austriji evidentirana u alpskim regijama. Zanimljiva
usporedba ruralnih podrucja Austrije i RH iz 2016. i 2017. godine u istrazivanju Statistics
Austria i WIFO pokazala je kako udio ruralnih i mjeSovitih podruéja u ukupnom podruéju u RH
iznosi 99,24 % dok u Austriji iznosi 90 %. Broj ukupno zabiljezenih noéenja 2017. godine u
Austriji iznosio je 141 milijun dok je ta brojka u Hrvatskoj 86,2 milijuna. Prihodi koji se ostvaruju
od turizma u Austriji iznosili su 40 milijardi eura odnosno 8,80 % bruto domacéeg proizvoda (u
nastavku teksta: BDP) dok je u Hrvatskoj navedeni prihod iznosio 11 milijardi eura Sto
predstavlja 18,90 % BDP-a. Jedan od razloga koji je doveo do razlike u prihodima od turizma
je provedba inicijative Austrian Farm Holidays kojom se poticalo pruzatelja usluga u turizmu
na udruzivanje u istoimenu udrugu koja se financira iz &lanarina te pomodéi resornih
ministarstava. Aktivnosti udruge odnose se na marketinske promocije, istrazivanje trzista,
medunarodne promocije, izrade promotivnih materijala te pristup edukacijama u svrhu
pruzanja sto kvalitetnije usluge. Na ovaj nacin razvoj ruralnog turizma stavlja se u funkciju
razvoja ruralnih prostora i povratka stanovniStva na ruralna podruc¢ja u kojima ée se
stvaranjem turistiCke ponude omoguciti zaposljavanje i ostvarivanje dohotka koji su nuzni za
razvoj ruralnih dijelova. Zajedni¢kim i usmjerenim pristupom svih dionika postize se ciljana i
ujednacena razina kvalitete, sinergija podsektora (npr. poljoprivreda i ugostiteljstvo) te kreira
konzistentnost u brendu destinacije.

Hrvatska je zemlja iznimnih prirodnih ljepota, ugodne klime te bogate kulture i tradicije koja
priviagi veliki broj posjetitelia. Navedeni privla¢ni faktori razlog su rasta u broju turista i
prihodima od turizma koji su postali glavni dohodak velikom broju stanovnika te jedna od
vodecih gospodarskih grana u RH. Tako je u 2018. godini zabiljezeno ukupno 89 651 000
nocenja te 18 666 000 dolazaka dok je procjena udjela turizma u BDP-u 19,6 %.

Vodece regije prema broju no¢enja i dolazaka u RH su Istra i Kvarner te Dalmacija. Glavni
adut i razlog dolaska u navedene regije dugi niz godina bili su sunce i more. Ograni¢avajudi
faktor za razvoj takvog oblika turizma je svakako njegova sezonalnost te sve izraZenija
masovnost. Sezonalnost se oc€ituje u kratkom trajanju turisticke sezone uglavnom vezane za
liethe mjesece i povoljne vremenske prilike. Koncept ,sunca i mora“ bez dodatnih turistickih
sadrzaja dugi je niz godina bila jedina ponuda sve brojnijim turistima u RH. Takva ponuda
dovela je do masovnog turizma koji prijeti narusavanju ekosustava, povijesnih i arheolo$kih
lokaliteta te kvalitete zivota lokalnog stanovniStva. VodeCe obalne regije prepoznale su
nuznost razvoja selektivnih oblika turizma ukljuCujuci i razvoj ruralnog turizma. IskoriStavanje
komparativnih prednosti koje Hrvatska ima za razvoj ruralnog turizma dobra je prilika za
produzenije turistiCke sezone u zaobalnim dijelovima regije. Na taj nacin u ruralna se podrucja
privlacCe turisti koji preferiraju selektivne oblike turizama i kojima primarne preferencije nisu
»sunce i more“. Tako je unazad nekoliko godina na podrucju Dalmatinske zagore izgradeno ili
obnovljeno preko sto ku¢a za odmor s popratnim sadrzajima poput bazena, teniskih igralista
i sl

Kontinentalni turizam u RH jo$ je u povojima, ali ima izniman potencijal u razvoju cjelogodisnje
turisticke ponude i ravnomjernog razvoja turizma cijelog podrucja RH. TuristiCki proizvodi na
kojima se temelji razvoj turisticke ponude kontinentalnog dijela RH, prepoznati u ,Strategiji

2 Europska unija trenutaénom ima 28 drzava ¢&lanica: Austrija, Belgija, Bugarska, Cipar, Ce$ka, Danska,
Estonija, Finska, Franciska, Gréka, Hrvatska, Irska, Italija, Latvija, Litva, Luksemburg, Madarska, Malta,
Nizozemska, Njemacka, Poljska, Portugal, Rumunjska, Slovacka, Slovenija, Spanjolska, Svedska,
Ujedinjena Kraljevina.
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razvoja turizma RH do 2020.%, odnose se na kulturni turizam, odmor u ruralnim podrucjima te
cikloturizam.

Kulturni turizam obuhvaca opipljive i neopipljive elemente povijesti, nasljeda, umjetnosti i
nacina zivota neke regije. Opipljivu kulturu €ine muzeji, galerije, spomenici, povijesni lokaliteti
dok neopipljiva kultura obuhvaca obicaje i tradiciju nekog prostora. Prema istrazivanju koje je
provela Svjetska turistiCka organizacija (UNWTO) u 2015. godini evidentirano je 40 %
dolazaka turista sa svrhom sudjelovanja u kulturnim dogadanjima ili posjetima kulturnih
znamenitosti, a navedeni broj je u neprestanom rastu. Na podrucju OsjeCko-baranjske
Zupanije nalaze se brojne opipljive i neopipljive kulturne atrakcije. Medu kulturnim atrakcijama
istiCu se SvetisSte Gospe od Utocista u Aljmasu, Osjecka tvrda, dvorci u Bilju, Dardi, TikveSu,
KneZevu, dvorac obitelji Pejacevici i crkva UzviSenja Sv. Kriza s mauzolejom grofova
Pejacevi¢. Bogatstvo kraja ogleda se i kroz bogate nosnje koje su posebne u svakom kraju
Zupanije. Medu njima se posebno istiCe nosSnja Dakovstine koja je poznata po zlatovezu kojim
je tkana. Kultura i tradicija prezentiraju se na brojnim smotrama folklora koje se odrzavaju
diliem Zupanije te kroz tamburasku glazbu. Najveci broj posjetitelja okupljaju ,Dakovacki
vezovi“ na kojima se u desetak dana trajanja prezentira oko sedamdeset folklornih skupina s
oko Cetiri tisuce izvodaca.

Ruralni turizam obuhvaca velik broj sektora i selektivnih oblika turizma koje ukljucuju
enoturizam i gastronomski sektor, lov i ribolov, prirodne znamenitosti, kulturni turizam,
zdravstveni turizam izletista te brojne druge aktivnosti koje se povezuju uz zivot u ruralnim
podru¢jima. Na internetskim stranicama TuristiCcke zajednice Osjelko-baranjske Zupanije
promoviraju se izletista i kuce u prirodi, zatim vinske ceste te Baranjsko, Dakovacko, Erdutsko
i FeriCanacko vinogorje. Osim toga na ovom podru¢ju se nude moguénosti za boravak i
rekreaciju u prirodi poput fotosafaria, veslanja u kanuima, adrenalinskog sadrzaja te lova i
ribolova.

Od sportsko-rekreativnih aktivnosti cikloturizam predstavlja primarni turistiCki proizvod u
Slavoniji. Razlog tome su prvenstveno reljefne predispozicije nizinskog podrucja koje je
pogodno za bicikliste, veliki broj manje prometnih cesta i puteva te netaknuta priroda. Ujedno
je prednost stvaranja cikloturisticke ponude moguénost medusobnog nadopunjavanja
destinacija i time umanjivanje pojedinac¢nih nedostatke odnosno maksimalno iskoristenje
prednosti poput ugostiteljske ponude, smjestajnih kapaciteta ili prirodnih ljepota. Razlog tome
je dinamiénost koridtenja bicikla kao glavnog prijevoznog sredstva gdje se u jednom danu
prolazi kroz viSe mjesta te biciklisti uglavhom mijenjaju veci broj destinacija ha odmoru. Kroz
Osjecko-baranjsku Zupaniju prolaze Dunavska i Dravska ruta na koje se, kroz IPA partnerski
projekt ,Zelena staza - staza koja spaja“, spaja dvadesetak manjih sela i naselja u ruralnim i
zapostavljenim podrucjima Slavonije i juzne Madarske. Navedena ruta je od Strizivojne
udaljena oko 58 km gdje se nalazi mjesto Stari Zdenkovci. Takoder se kroz projekt BICBC
nastojalo poboljati turistiCku infrastrukturu postavljanjem 20 parkirnih kucica uz smjestajne
objekte na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije. Prema podatcima Europskog parlamenta iz
2013. godine broj cikloturista koji su ostvarili najmanje jedno nocenje procjenjuje se 20
milijuna. U prosjeku cikloturisti trode 53 eura dnevno, a njih ¢ak 50 % putuje u paru dok ih oko
30 % dolazi u manjim grupama od tri do pet osoba, a 20 % cikloturista su samci. U sklopu
Eurovelo (EV) svjetske rute kroz Hrvatsku prolazi Dunavska biciklistiCka ruta (EV6) koja je
ujedno najbliza Strizivojni, a najbliZza tocka nalazi se u Vukovaru na udaljenosti od oko 58 km.
Takoder kroz Hrvatsku prolaze i Mediteranska biciklistiCka ruta (EV8), Jantarna biciklistiCka
ruta (EV9) te Dravska biciklisticka ruta (EV13).

Vazan segment prilikom dolaska na destinaciju i informiranja u dana$nje vrijeme cini i digitalni
marketing. Prema podatcima Eurostata za EU iz 2018. godine Cak dvije skupine iznimno
znacajnih gostiju za hrvatsko trziste donose odluku online. Podaci upucuju da je ¢ak 81 %
Britanaca i 65 % Nijemaca svoje putovanje rezerviralo putem interneta. Prema istrazivanju
Tomas iz 2017. €ak 88 % gostiju koji dolaze u RH unaprijed je rezerviralo usluge smjestaja.
Zelje i preferencije turista mijenjaju se iz godine u godinu, a digitalni marketing kao kanal
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prodaje i privlaCenja turista predstavlja brz nacin komunikacije, ali i prikupljanja i slanja
informacija od ciljanih skupina. U skladu s navedenim c&injenicama prilikom formiranja
turistikog proizvoda potrebno je uloziti zna€ajne napore u stvaranje digitalnih alata kojima ¢e
se privuci posjetitelje, ali i zadrzati na odredenoj destinaciji.

Susjedne zemlje poput Austrije razvoj ruralnog turizma temelje na cjelogodisnjoj ponudi dok
se turisticka ponuda u RH uglavnom povezuje uz ljetnu sezonu. CjelogodiSnja turistiCka
ponuda u RH odnosi se isklju€ivo na velika gradska sredista poput Splita i Zagreba dok se u
ruralnim podrucjima radi o uglavnom individualnim inicijativama koje u konacnici posjetiteljima
ne nude potpuni turisti¢ki dozivljaj odredenog mjesta i regije. Kako bi se aktivirali potencijali
kontinentalnog dijela RH i stvorila cjelogodisnja turistiCka ponuda potrebno je poticati lokalno
stanovnistvo na stvaranje autohtone, tradicijske ponude te im pruZiti institucionalnu podrsku
od strane jedinica lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave i drugih institucionalnih dionika.
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3.3 Analiza potencijala razvoja ruralnog turizma na
podrucju Opcine Strizivojna

3.3.1 OPCI PROFIL - OSJECKO-BARAN]JSKA ZUPANIJA

OsjecCko-baranjska Zupanija smjestena je u isto€nom dijelu Republike Hrvatske i zauzima
povrsinu od 4149 km?. Glavno administrativno srediste Zupanije je grad Osijek. Prema popisu
stanovnistva iz 2011. godine u Zupaniji je evidentirano 305 032 stanovnika od ¢ega je 51,84
% Zena i 48,16 % muskaraca. Na sjeveru Osjecko-baranjska Zupanija (dalje u tekstu: OBZ)
grani¢i sa Madarskom, na istoku sa Srbijom, na zapadu s Viroviticko-podravskom i PozeSko-
slavonskom zupanijom, na jugu s Brodsko-posavskom, a na jugoistoku s Vukovarsko-
srijemskom Zupanijom. Reljef OsjeCko-baranjske Zupanije preteZito je nizinsko podrucje s
dvije velike rijeke, Dunavom i Dravom. Osim nizinskog podrucja u reljefu se izdvajaju naplavne
ravni, rijeCne terase, fluvio-modvarne nizine, lesne zaravni i prigorsko podrucje. Prema
Koeppenovoj’ klasifikaciji klima Zupanije je umjereno topla i kiSna bez znacajnih susnih
razdoblja. Oborine su ravnomjerno rasporedene tijekom cijele godine, a variraju od 609 mm
do 792 mm. Srednja godiSnja temperatura je 10° C. Najhladniji mjesec je sijeCanj kad
temperature mogu biti ispod - 25° C dok su maksimalne temperature u srpnju i kolovozu kada
znaju prelaziti 40° C.

Gospodarski razvoj na podrucju Zupanije temelji se na poljoprivredi i pratecoj industriji od koje
se posebno izdvaja preradivacka industrija koja je u 2015. godini imala udio od 21,9 % u bruto
dodanoj vrijednosti OBZ-a. Istodobno je udio poljoprivrede, Sumarstva i ribarstva u bruto
dodanoj vrijedno OBZ-a iznosio 12,5 %.

U 2011. godini je u OBZ-u bilo 95 300 zaposlenih. Prema nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti u
preradivackoj industriji bilo je zaposleno 17,33 % stanovnistva, 14,9 % u kategoriji trgovina na
veliko i malo, popravak motornih vozila i motocikala, a u djelatnostima pruzanja smjestaja te
pripreme i posluzivanja hrane koje su usko povezane s turizmom djeluje 4,26 % zaposlenih.

Na podrucju OsjeCko-baranjske Zupanije u 2018. godini bila su evidentirana ukupno 11 933
obiteljska poljoprivredna gospodarstva s ukupno 9538 ¢lanova.

Prema vrsti uporabe poljoprivrednog zemljiSta oranice zauzimaju najvecu povrsinu s ukupno
852 298 ha, zatim livade sa 100 819 ha te krski pasnjaci sa povrsinom od 73 566 ha. Brojno
stanje domacih zivotinja na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije u 2018. godini iznosilo je 79
599 goveda, 1722 konja, 52 magarca, 310 898 svinja, 39 388 ovaca te 2201 koza.

Osjecko-baranjska Zzupanija ima dobru prometnu povezanost s drugim dijelovima RH, ali i sa
susjednim zemljama. Na podrugju OBZ-a postoji 1650 km cesta, od éega 43 km autocesta,
467 km drzavnih, 653 km Zupanijskih i 487 km lokalnih cesta. Na podrugju OBZ-a nalazi se
269 km Zeljeznitke pruge sa 31 Zeljeznitkom postajom. Sustav Zeljeznica koristi se sve rjede
zbog spore i nedovoljne modernizacije. Rije¢na luka nalazi se u Osijeku na rijeci Dravi, a u
blizini us¢a u Dunav koji je najduza rijeka na podrucCju Europske unije te povezuje deset drzava
na prostoru od Njemacke do Crnog mora. Zbog nedovoljnih ulaganju u odrzavanje plovnih
putova i rije¢ni promet ima silaznu putanju iako bi navedeni plovni putovi zna€ajno doprinijeli
razvoju rije¢nog cruising turizma. U Osijeku se nalazi medunarodna zra¢na luka koja biljezZi
konstantan porast broja putnika. Tako je u 2017. godini prevezeno 43 373 putnika Sto je
usporedno s 2016. godinom porast od 41 %.

3 Koppenova klasifikacija klime temelji se na statisticki dobivenim, toéno odredenim vrijednostima
godisnjih i mjesecnih temperatura i padalina.
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3.3.2 OPCI PROFIL - OPCINA STRIZIVOJNA

Op¢ina Strizivojna smijestila se na jugoistoénom dijelu Osjecko-baranjske Zupanije koja
zajedno s jo$ Cetiri zupanije (Viroviticko-podravskom, PozeSko-slavonskom, Brodsko-
posavskom i Vukovarsko-srijemskom) pripada geografskom prostoru Slavonije.

Opéina Strizivojna zauzima povrsinu od 36,26 km? a ¢ine je dva naselja, administrativno
srediSte Strizivojna te naselje Merolino Sikirevacko. Na sjeveru Op¢ina Strizivojna granici s
Gradom Dakovom u OsjeCko-baranjskoj Zupaniji dok s jugozapada i jugoistoka granici s
opc¢inama Vrpolje, Velika Kopanica i Gudinci u Brodsko-posavskoj Zupaniji. S isto¢ne i
sjeveroistoCne strane Opcina Strizivojna grani€i s Opc¢inom Stari Mikanovci u Vukovarsko-
srijemskoj zupaniji.

Slika 1. Geografski smjeStaj Opcine Strizivojna na karti Republike Hrvatske

Osjecko-baranjska
Zupanija

Q Opécina Strizivojna

Izvor: Obrada autora

Op¢ina Strizivojna ima longitudinalni polozaj uz zupanijsku cestu 4202 (Bartolovci (D525) -
A.G. Grada Slavonskog Broda - Gargin - Strizivojna - St. Mikanovci (D46)). Zupanijska cesta
4202, Cija je ukupna duZzina 48,63 km, prolazi i kroz Strizivojnu u duzini od 7,3 km. Ona nosi
naziv Ulica bra¢e Radi¢ i poznata je kao najduza ulica u Hrvatskoj.

Nadalje kroz opCinu u smjeru sjever-jug u okviru 5C paneuropskog prometnog koridora prolazi
trasa drzavne ceste D7 (Grani¢ni prijelaz DuboSevica - Beli Manastir - Osijek - Dakovo -
Graniéni prijelaz Slavonski Samac, granica Republika Bosna i Hercegovina) te lokalna cesta
L44138 (D7- Z4202).

Prema Odluci o razvrstavanju Zeljezni¢kih pruga podru¢jem Opcine Strizivojna prolaze dva
medunarodna ZeljezniCka koridora. Koridor M302 Osijek - BDakovo - kolodvor
Strizivojna/Vrpolje u duzini od 48,38 km te koridor M303 kolodvor Strizivojna/Vrpolje -
Slavonski Samac - Drzavna granica - (Bosanski Samac) u duzini od 23,3 km.
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Najblizi autobusni kolodvor nalazi se u Bakovu na udaljenosti od 11,7 km. ZraCna luka nalazi
se na udaljenosti od 64,5 km u Osijeku. Na iducoj slici dan je prikaz prostornog plana Opcine
Strizivojna s naznacenim cestama, naseljima, gospodarskim zonama te poljoprivrednim i
Sumskim zonama.

Slika 2. Prostorni plan Opcine Strizivojna

GRAD DAKOVO

! VUKOVARSKO - SRIJEMSKA ZUPANIJA

BRODSKO - POSAVSKA ZUPANIJA

Izvor: https://www.strizivojna.hr/opcina-strizivojna/prostorni-plan-uredjenja/

Prema popisu stanovniStva iz 2011. godine Opcina Strizivojna brojila je 2525 stanovnika. Od
tog broja 50,34 % je osoba muskog spola dok je 49,66 % osoba Zenskog spola. Ako se ti
podatci usporede s onima s popisa stanovnistva iz 2001. godine na kojem je zabiljezeno 2759
stanovnika, moze se zakljuciti da je doslo je u razdoblju od deset godina doslo do pada broja
stanovnika od 9,27 %. Stanovnistvo poglavito Zivi u naselju Strizivojna dok je naselje Merolino
Sikirevacko prema popisu stanovnika iz 2011. bilo bez stanovnika. Popisom je takoder
zabilijeZzeno da Opcina Strizivojna broji 728 kuéanstava. Prema indeksu razvijenosti* Opc¢ina
Strizivojna spada u Il. razvojnu skupinu s indeksom razvijenosti od 95,397. U Il. skupinu
spadaju jedinice lokalne samouprave koje se prema vrijednosti indeksa nalaze u trecoj
Cetvrtini ispodprosje¢no rangiranih jedinica lokalne samouprave.

Na podrucju Opc¢ine Strizivojna prema podatcima Drzavnog zavoda za statistiku iz 2011.
godine bilo je zaposleno ukupno 687 osoba. Glavna gospodarska djelathost prema broju
zaposlenih je preradivacka industrija koja u najve¢oj mjeri obuhvacéa drvnu industriju (233), a
potom slijede poljoprivreda, ribarstvo i Sumarstvo (77), gradevinarstvo (71), trgovina na veliko
i malo, popravak motornih vozila i motocikala (69) te prijevoz i skladiStenje (65). U djelatnosti
pruzanja smjestaja te pripremi i usluzivanju hrane koja je izravno povezana uz turizam bilo je
zaposleno svega 16 osoba.

Ujedno je na podrucju Op¢ine Strizivojna registrirano ukupno 131 poljoprivredno gospodarstvo
s ukupno 150 ¢lanova. Prema vrsti uporabe poljoprivrednog zemljiSta najveci broj parcela
odnosi se na oranice (1001), zatim voc¢njake (36), livade (22), paSnjake (9), staklenike na

4 Indeks razvijenosti kompozitni je pokazatelj koji se racuna kao prilagodeni prosjek standardiziranih
vrijednosti drudtveno-gospodarskih pokazatelja radi mjerenja stupnja razvijenosti JLP(R)S-a u
odredenom razdoblju. Za izradun indeksa razvijenosti koriste se slijedeéi pokazatelji:
prosjeCni dohodak po stanovniku, prosje¢ni izvorni prihodi po stanovniku, prosjeéna stopa
nezaposlenosti, opée kretanje stanovniStva, stupanj obrazovanosti stanovniStva (tercijarno
obrazovanje) i indeks starenja.
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oranici (5), mijeSane trajne nasade (4) te vinograde (4). Prema brojnom stanju Zivotinja na
dan 31. 12. 2018. godine na podrucju Opcine Strizivojna evidentirano je 1489 goveda, 2291
svinja, 74 ovce, 47 konja te 5 koza.

3.3.3 PRIRODNI RESURSI

Op¢ina Strizivojna smjestena je u isto€nom dijelu Republike Hrvatske na prostoru gdje juzni
dijelovi dakovackog ravnjaka prelaze u nizinsko podrugje. Klima na podrucju isto¢ne Hrvatske
umjereno je kontinentalna. Osnovne karakteristike ove klime su Ceste i intenzivhe promjene
vremena. Srednje mjeseCne temperature viSe su od 10° C tijekom vide od 4 mjeseca godisnje,
srednja temperature najtopliieg mjeseca je ispod 22° C, a srednje temperature najhladnijeg
mjeseca kre¢u se izmedu -3 i +18° C. Prosje¢na godiSnja koli¢ina oborina iznosi od 700 do
800 mm.

Prema podatcima Hrvatskih Suma, Sume i Sumska zemljista obuhvacaju 77,1% ukupne
povrSine opc¢ine odnosno 1506,04 ha. Na podruéju opéine zastuplijene su Sume hrasta
luZnjaka sa Zutilovkom. Ujedno se prema strukturi zemljista na podrucju Strizivojne prostire i
53 ha livada od kojih se istiCe livada pod nazivom BrezZniCka za koju postoji idejni projekt
iskoriStavanja.

Uz jugoisto¢nu granicu Strizivojne prolazi rjeCica Bid koja izvire kod Slavonskog Broda te
utjeCe u Bosut u Cerni. Na obali rijeke nalazilo se nekoliko mjesta koja su neko¢ sluzila kao
izletiSta i kupaliS§ta medutim trenutno su zapustena i potrebna im je obnova.

Na podru¢ju Opcine Strizivojna nalazi se zajednicko loviSte broj 19 (2105 ha) i vlastito
otvoreno loviste br. XVI/9 ,Merolino® (8302 ha). Lovacko drustvo Fazan koje je osnovano
1946. godine i broji 25 aktivnih lovaca brine se za lovi$ta i odrzava ih. Na njima obitavaju srna
obi¢na, zec obi¢ni, fazan, tr¢ka, divlja svinja, jazavac, lisica i dr. Na podrucju Strizivojne
lovcima je na raspolaganju lovacki dom koji je u procesu uredivanja kako bi se izgradili
smjestajni kapaciteti za potrebe lovaca.

S obzirom da Op¢ina Strizivojna nema zasti¢enih resursa u kategoriji prirodnih dobara, a isti
se nalaze na neposrednoj udaljenosti u OBZ-a promatrani su kao potencijalni motiv dolaska i
osnova za stvaranje sinergijske ponude.

Zakonom o zastiti prirode na podruc€ju Osjecko-baranjske Zzupanije zasti¢eno je 18 prirodnih
podrudja, a s njih 16 upravlja JU Agencija za upravljanje zasti¢enim prirodnim vrijednostima
na podrudju OsjeCko-baranjske Zupanije. Ostalim dvama - Parkom prirode i ZooloSkim
rezervatom upravlja Park prirode Kopacki rit. U tablici 1 navedene su zasti¢ene prirodne
vrijednosti na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije.
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Tablica 1. ZaSticena podrucja Osjecko-baranjske Zupanije

Park prirode Kopacki rit

Kopacki rit (zolooski)

Podpanj (ornitoloski)

Regionalni park Mura - Drava

Znacajni krajobraz Erdut

Bilje - park oko dvorca

Cepin - park oko dvorca

Dalj - park u patrijarSiju

Doniji Miholjac - park oko dvorca
Dakovo - Strossmayerov perivoj
Pakovo - mali park

KneZevo - park oko dvorca

NasSice- park oko dvorca

Osijek - park kralja Petra KreSimira IV
Osijek - perivoj kralja Tomislava
Tenja - park oko dvorca

Valpovo - perivoj oko dvorca
Spomenik prirode Travnjacka povrsina na Biljskom groblju

Posebni rezervat

Spomenik parkovne arhitekture

Izvor: http://www.obz-zastita-prirode.hr/pdf/Godisnjak_2013.pdf

Vaznost promatranja prirodnih resursa svakako leZi u motivima koji pokreéu turiste za dolazak
u Hrvatsku. Tako je istrazivanje koje je 2017. godine proveo Institut za turizam pokazalo kako
54,9 % turista dolazi zbog odmora i opustanja, 31,1 % zbog novih iskustava i dozivljaja, 29 %
zbog gastronomije, 26,2 % zbog upoznavanja prirodnih ljepota,19,8 % odabralo je Hrvatsku
zbog bavljenja sportom i rekreacijom, a 12,3 % zbog upoznavanja kulturnih znamenitosti i
dogadanja (uz napomenu da je postojala moguénost odabira vise odgovora). Takoder je 84,6
% ispitanika ljepotu prirode i krajolika u istrazivanju Tomasa iz 2017. godine odabralo kao
element koji pruza najveci stupanj zadovoljstva unutar turisticke ponude mjesta. Zbog sveg
navedenog prirodne ljepote predstavljaju resurs na kojima se treba temeljiti turisticka ponude
i daljnji razvoj dodatnih aktivnosti posebice u podruc¢jima u kojima priroda nije uniStena
koje nude prirodni resursi na odrziv i odgovoran nacin predstavlja moguénost za stvaranje
atraktivne i jedinstvene turistiCke ponude.

3.3.4 KULTURNI RESURSI, MANIFESTACIJE I ATRAKCIJE

Na podrucju Strizivojne nalazi se jedno zastiCeno nepokretno kulturno dobro. U pitanju je
arheologko nalaziste ,Simenica“. To je malo prirodno uzvi$enje na kojemu se nalaze ulomci
keramike i kucnog lijepa koji su u procesu oranja izbili na povrsinu. lako jedini zasticeni kulturni
resurs na podrucju opcine, ovo arheolo$ko nalazite dio je Sire arheoloske bastine i grade®
Dakovsitne, kojoj opc¢ina pripada.

5 Grada podrazumijeva sve vrste predmeta koje se sakupljaju, opisuju i prezentiraju kao muzejski
predmeti, dakle sva civilizacijska, kulturna i prirodna dobra kao dio nacionalne i opceljudske bastine.
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Slika 3. Prapovijesni lokaliteti u Dakovstini (Strizivojna - ,Simenica“ br. 62)
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Izvor: https://muzej-djakovstine.hr/wp-content/uploads/2018/11/stalni-postav-arheologije-web.pdf

Na podrugju Opé¢ine Strizivojna nalaze se i dvije crkve. Zupna crkva Svetog Martina je
obnovljena 1937. godine. Prvotno sagradena crkva bila je skromne i rustikalne drvene grade.
U razdoblju od 1835. do 1836. na njenom je mjestu podignuta nova zidana gradevina. Bila je
to jednobrodna longitudinalna gradevina s apsidom i tornjem ukomponiranim u procelje. Kako
tadasnja veliCina crkve nije zadovoljavala potrebe sve veée zupe sredinom 1936. godine
pokrenuta je nadogradnja odnosno prosirenje svetiSne strane za osam metara. Druga crkva
je kapela Svetoga Kriza sagradena 1890. godine na groblju u Strizivojni. U naselju Merolino
Sikirevacko nalazi se kapelica sv. Antuna. Navedene crkve ne nalaze se u registru kulturnih

dobara RH no imaju velik znacaj za lokalno stanovnistvo, njihovu kulturu i obi¢aje.
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Slika 4. Crkva sv. Martina i Kapela Svetog Kriza

Izvor: https://www.facebook.com/pg/opcina.strizivojna/photos/?ref=page_internal

Na podrucju Opcine Strizivojna aktivno je desetak udruga koje zajedni¢kim radom i suradnjom
sa opcinom tijekom godine organiziraju veliki broj manifestacija. U idu¢oj tablici dan je prikaz

manifestacija koje se odrzavaju tijekom 2019. godine.

Tablica 2. Kalendar planiranih manifestacija na podrucju Opcine Strizivojna u 2019. godini

W= Organizator Dogadaj
¢ Kulturno-umjetnigko drustvo ,Sokadija“ (u daljnjem | e 6. 1. 2019. - BoZiéni koncert
Sijecan; tekstu: KUD) e 19.1.2019. - Lovacka zabava
e Lovacko drustvo ,Fazan* (u daljnjem tekstu: LD) e 26.1.2019. - Vinkovo
o Seljacka Sloga
Veljaga e Seljacka Sloga e 10. 2. 2019. - Pokladno jahanje
o Nogometni klub "Sokadija" (u daljnjem tekstu: NK) | e 16. 2. 2019. - Plavo-bijela no¢
- & . e 3. 3. 2019. - Djecji Maskenbal
Ozujak * KUD ,Sokadija e 5.3.2019. - Maskenbal
Travanj o Nije primjenjivo (u daljnjem tekstu: NP) e NP
Svibanj e NP e NP
e Opcina Strizivojna e 21.6. 2019. - Rock Koncert
e Opcina Strizivojna e 22.6.2019. - Civilna zastita viezba
e Mala Bosna e 23.6.2019. - lvanje
Lipanj ¢ KUD ,Sokadija* e 24.6.2019. - Djecja smotra folklora
e Opcina Strizivojna e 24.6.2019. - Tamburaski koncert
e LD ,Fazan* e 25.6.2019. - Natjecanje u kuhanju ¢obanca
e Opcina Strizivojna e 26. 6. 2019. - Polaganje vijenaca
e Opé¢ina Strizivojna e 27.6.2019. - SveCana sjednica
Srpanj o NP e NP
e Torbara e 3. 8.2019. - Natjecanje u nogometu na pijesku
Kolovoz o Razlicak e 5.8.2019. - Likovna kolonija
e Seljacka Sloga o 24.8.2019. - Zetvena vedera




Mjesec Organizator Dogadaj

o Odbojkaski klub Strizivojna e 30. 8. 2019. - Cener
Rujan . ﬁar;j)iélga I:Jc(Ijruga . 2.12312961-9K0rgiél'<0 Inall(tj(-zcanje
. L~Sokadija e 21.9. . - Becarlu
Listopad o KUD "Sokadija" e Smotra puckog crkvenog pjevanja
Studeni o NP e NP
Prosinac . Opc’;ina Str!z!vojna u sgradnji s udrugama o 21. 1_2.‘2019. -‘Bo.iiéni sajam
Umirovljenici / Veterani o GodiSnja okupljanja

Izvor: Opc¢ina Strizivojna

Odbojkaski klub Strizivojna je u suradnji s Opéinom u 2018. godini organizirao prvu utrku pod
nazivom Nocni cener najduZzom ulicom u Hrvatskoj. Na natjecanju je ukupno sudjelovalo 110
natjecatelja, a nakon utrke i podjele nagrada organiziran je koncert.

Udruga Razli¢ak na dan 5. kolovoza koji je Dan pobjede i domovinske zahvalnosti organizira
likovnu koloniju. Likovna kolonija okuplja oko 40 slikara iz Slavonije i Baranje koji kroz ugodno
druzenje na svoja platna prenesu dojmove iz prostora i okruZenja u kojem se kolonija odrzava.

Hrvatsko seljatko prosvjetno i dobrotvorno drustvo Seljatka sloga ogranak Strizivojna
osnovano je prije 15 godina i broji oko 35 €lanova. SeljaCka sloga nositelj je nekoliko
manifestacija koje se odrZavaju na podrucju opéine, a u rad nastoje ukljuciti $to viSe mladih
kako bi im potaknuli svijest o vaznosti i njegovaniju tradicije i kulture svoga kraja. U sije¢nju se
odrzava ,Vinkovo“, blagdan na kojem se blagoslivlja mlado vino te razmjenjuju iskustva i
savjeti medu vinarima uz popratnu zakusku. Nadalje drustvo u veljadi organizira ,Pokladno
jahanje” koje okupi oko 50 konjanika koji u narodnim nodnjama svoga kraja prolaze kroz selo.
Konjanici dolaze iz razli¢itih krajeva Slavonije i na taj nacin njeguju obi¢aje. Za sudionike
manifestacije po zavrSetku se organizira sve€ana vec€era sa zabavnim programom.

Slika 5. Pokladno jahanje u Opcini Strizivojna

Izvor: http://www.orescanin.eu/konjanici_i_kocije/strizivojna_pokladno_jahanje_2017.html

Pod vodstvom drustva Seljacka sloga 24. 8. organizira se Zetvena veéera. Ova manifestacija
nastala je pod geslom ,U spomen dana kada je kruh bio svetinja, a zetva radost®. Njome se
zeli prikazati obicaje zavrSetka Zetve i zahvaliti Bogu za godisnji urod. Obic¢aj koji se vezuje uz
manifestaciju je postavljanje zadnjeg Zetvenog snopa vezanog s tri uzice na tlo, kleCanje uz
njega te molitvu. Manifestacija zapocinje povratkom seljaka iz zetve na Sokackim kolima,
zatim se doCekuju gosti, a sve bude popraéeno kulturno-umjetni¢kim programom, koncertom,
tombolom, drazbom slika, izborom kraljice Zetve itd.
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Slika 6. Prikaz obi¢aja na Zetvenoj vederi

Izvor: http://drum.hr/strizivojna-21-zetvena-vecera/

Kulturno-umjetniéko drustvo ,Sokadija“ iz Strizivojne kroz godinu organizira nekoliko
manifestacija na podrucju opcine. U sije€nju na blagdan Sveta tri kralja organiziraju koncert
pod nazivom ,Mir, zlato, tamijan“. Osim KUD-a ,Sokadija“ na koncertu nastupa i nekoliko
gostujuc¢ih KUD-ova. U veljali se organizira djecji maskenbal u Hrvatskom domu kako bi se i
najmladi mjestani Strizivojne dobro zabavili i upoznali pokladne obi¢aje. Za najmlade ¢lanove
KUD-a svake se godine 24. 6. organizira Djec¢ja smotra folklora kako bi djeca pokazala svoj
rad tijekom godine. Becarluk je manifestacija koja predstavlja nadmetanje u becarskim
pjevackim vjestinama. Ova manifestacija odrzava se u rujnu te promovira becarac koji je
zasticeno nematerijalno kulturno dobro. Becarac predstavlja vokalno-instrumentalni napjev,
veselog i vedrog teksta prozetog alegorijama i metaforama.® U organizaciji KUD-a ,Sokadija*
u listopadu se takoder organizira ,Smotra crkvenog puckog pjevanja“, a svake godine bude
posvecena drugoj duhovnoj tematici.

Zenska pjevacka skupina Druge osnovana je 1998. godine te broji ukupno 24 clanice. U
suradnji s KUD-om Sokadija ona organizira brojne manifestacije, a zajedno nastupaju na
smotrama diljem Hrvatske i izvan nje.

Lovacko drustvo ,Fazan® u sije€nju organizira LovaCku zabavu, a u mjesecu lipnju natjecanje
u kuhanju €obanca. Na taj nacin lovacko drustvo njeguje i prezentira gastronomske delicije
slavonskog kraja. Pripremaju se jela od ulovljene divljaCi na razne nacine, a jelo koje se
naj¢esce priprema je ¢obanac, ljuti jusni gulas.

Udruga ,Mala Bosna“ u lipnju organizira lvanje, manifestaciju na kojoj posjetitelji mogu igrati
razne sportske igre, konzumirati hranu i pice, a glavno dogadanje je paljenje ivanjskih
krijesova ,Pale lile* u vecernjim satima.

Nadalje se u Strizivojni organizira i konjicko natjecanje u organizaciji Konjicke udruge u
mjesecu rujnu. U organizaciji Opcine u lipnju se odrzavaju rock koncert i tamburaski koncert,
a u prosincu Boziéni sajam. Nogometni klub ,Sokadija“ u veljadi organizira Plavo-bijelu noé
dok u ljetnim mjesecima organiziraju Ljetnu ligu. Udruga ,Torbara“ organizira natjecanje u
nogometu na pijesku.

Op¢ina Strizivojna na svom podrucju nema razvijenu turistiCku infrastrukturu niti zabiljezene
dolaske i noé¢enja odnosno turistiCka kretanja. Potencijal koji Op¢ina Strizivojna ima, a odnosi
se na razvoj turistickog proizvoda moze se povezati uz brojne manifestacije i najduzu ulicu u
Hrvatskoj te nadogradnju i povezivanje s turistitkom ponudom jedinica lokalne i podrucne
samouprave u okruzenju. Potencijal postoji i kroz razvoj tematskih ruta i privlaCenja gostiju

6 https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=364978804
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posebnih interesa. Zanimljive su primjerice i moguénosti razvoja ponude vezane uz roman
Agathe Christie ,Ubojstvo u Orient Expressu®. Orient Express je jedan od najslavnijih vlakova
svih vremena, a prema opisima iz romana, ubojstvo koje razrieSava najpoznatiji detektiv svih
vremena Hercule Poirot, dogodilo se upravo na podrucju Opc¢ine Strizivojna. Kako bi se
razvijale projektne ideje utemeljene na romanu ,Ubojstvo u Orient Expressu® potrebno je
prethodno izvrsiti predradnje po pitanju autorskih prava. Potencijal takoder postoji i kroz razvoj
gastronomske ponude koja bi se temeljila na tradicionalnim receptima poput rezanaca ,na
brdo“. Nekoliko su se godina kroz Skolske inicijative odrzavale radionice izrade tradicionalnih
rezanaca koji bi mogli biti nositelj gastronomske ponude, ali i element za razvoj autohtonog
suvenira.

U ovom poglavlju prikazan je kalendar manifestacija. 1z sveg navedenog vidljivo je kako
bogatstvo i potencijal za razvoj turisti¢kog proizvoda i ponude lezi u aktivnoj zajednici i velikom
broju udruga koje aktivno rade na ocuvanju tradicije i kulture ove slavonske opcine.
Manifestacije koje se odrzavaju na podrucju op¢ine uglavnom su lokalnog karaktera, a prema
vrsti dogadanja mogu se podijeliti na kulturna, zabavna, sportska te rekreacijska dogadanja.
Odredene manifestacije, poput Pokladnog jahanja, koje se odvijaju na podruéju opcine
nemaju samo lokalni znacaj nego se vezuju uz cijelu regiju Slavonije. Kako bi manifestacije
postale glavni razlog dolazaka turista na podrucje Strizivojne potrebno je ulozZiti dodatne
napore u organizaciju i njihovu promaociju.

3.3.5 TURISTICKA INFRASTRUKTURA I POKAZATEL]JI

Prema dostupnim informacijama kojima raspolaze turistiCka zajednica Osjecko-baranjske
Zupanije na podrucju Opc¢ine Strizivojna nama registriranih turistickih objekata pa tako ni
ostvarenog turistickog prometa. Na podrucju Strizivojne evidentirana su tri ugostiteljska
objekta koja zadovoljavaju potrebe lokalnog stanovnistva. Zbog izostanka infrastrukture i
statistike na lokalnoj razini, ovim poglavljem daje se pregled turisti¢kih pokazatelja na razini
Zupanije kojoj opc¢ina pripada kako bi se dobio op¢i dojam o turistiCkim kretanjima.

U Osjecko-baranjskoj Zupaniji je u 2018. godini zabiljezeno 99 025 dolazaka turista te 194
904 nocenja. Najveci broj noéenja zabiljeZzen je u Osijeku koji je ujedno i administrativno
srediSte zupanije u kojem je bilo 110 412 nocenja. U Gradu Dakovu s kojim grani¢i Op¢ina
Strizivojna zabiljezeno je 18 657 nocenja. Podataka o prosje€noj potroSnji gostiju u Osjecko-
baranjskoj zupaniji nema no za hrvatski turizam dostupni su podatci o potrodnji sedam
primorskih Zupanija’. Istrazivanje provedeno u 2017. godini pokazalo je kako prosje¢ni dnevni
izdaci u ovim Zupanijama iznose 79 eura po osobi i no¢enju. Od navedenog iznosa 49 % se
odnosi na uslugu smjestaja, 17 % na uslugu hrane i pica te 34 % na ostale usluge. S obzirom
na standard i cjelokupnu ponudu Osjecko-baranjske Zupanije u kojoj se turizam nalazi u
povojima, u usporedbi s tradicionalno turisti¢kim Zupanijama, potro$nja posjetitelja u Osjecko-
baranjskoj zupaniji je zasigurno ispod potrosnje u primorskim Zzupanijama.

Unutar ,Master plana razvoja turizma Osjecko-baranjske Zupanije, prepoznata su tri podrucja
koja predstavljaju podlogu za razvoj turizma, a odnose se na:

- kratke odmore
- touring® te
- zdravlje i wellness.

Resursna osnova kojom raspolaze Opcina Strizivojna daje moguc¢nost razvoja touring turizma
u kojem ce Strizivojna predstavljati jedno od odredista prilikom obilaska susjednih opcina i
gradova. OsjeCko-baranjska Zupanija poznata je po brojnim prirodnim i kulturnim atrakcijama.
Od prirodnih atrakcija najznacajniji su park prirode Kopacki rit, doline rijeka Drave i Dunava.

7 Primorske Zupanije obuhvacaju: Istarsku Zzupaniju, Primorsko-goransku Zupaniju, Li€ko-senjsku
zupaniju, Zadarsku zupaniju, Sibensko-kninsku Zupaniju, Splitsko-dalmatinsku Zupaniju i Dubrovacko-
neretvansku Zupaniju.

8 Oblik putovanja u kojem se u jednom putovaniju posjeti nekoliko turisti¢kih destinacija.
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Gradovi Osijek, NaSice, Pakovo i Donji Miholjac istiCu se po bogatoj kulturno-povijesnoj bastini
dok se na podrucju Zupanije nalaze brojni dvorci, sakralni objekti i svetista.

Navedeni resursi rasporedeni su na podrucju cijele zupanije, a aktivnim djelovanjem dionika
u turizmu mogu se povezati u cjelovitu turisticku ponudu u koju se moze uvrstiti i Strizivojna
sa svim resursima i potencijalima koje ima.
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3.4 Definiranje osnovnog strateskog koncepta za
razvoj ruralnog turizma

Op¢ina Strizivojna nalazi se u jugoisto€nom dijelu Osjecko-baranjske zupanije, a granicu dijeli
s Brodsko-posavskom i Vukovarsko-srijemskom Zupanijom. S obzirom da je smjeStena na
dodiru tri Zupanije prepoznat je njen prometni potencijal za razvoj dnevnih turistiCkih posjeta.
Prednost dobre prometne povezanosti i geografskog smjestaja ocituje se u blizini svih
znacajnijih gradova na podrucju Slavonije poput Pakova na udaljenosti od oko 13 km,
Vinkovaca na udaljenosti od oko 38 km, Slavonskog Broda koji se nalazi na udaljenosti od
oko 40 km i Osijeka na udaljenosti od 50 km.

TuristiCka infrastruktura i prihvatni kapaciteti na podru¢ju Opcine Strizivojna nisu razvijeni i
predstavljaju ograni¢avajuci faktor u privliaéenju veéeg broja posjetitelja. Medutim navedeno
ne mora nuzno biti ograni¢enje za razvoj turisti¢ke ponude nego se moze promatrati kao prilika
razvoja ponude koja ne ovisi o smjestajnim kapacitetima kao $to su primjerice dnevni posijeti
za izlete, rekreaciju, sudjelovanje na manifestacijama i sl. Kroz analizu stanja promatranog
podruéja ustanovljeno je da je da su udruge na podrucju opcine jedan od glavnih potencijala
za razvoj turistickog proizvoda. Manifestacije na kojima drustvena zajednica radi potrebno je
unaprijediti popratnim sadrzajima kojima ¢e se, uz domicilno stanovnistvo, zadovoljiti Zelje i
preferencije dodatnih posjetitelja. Uz sadrzaje postoje¢ih manifestacija potrebno je razmotriti
i njihovu nadopunu kako bi se istaknule i valorizirale specificnosti opéine. Primjerice utrka
Noc¢ni cener vezana za najduzu ulicu u Hrvatskoj bi mogla postati prepoznatljiva ne samo u
regiji nego i Sire uz interes velikog broja rekreativnih i profesionalnih trkac¢a. Zanimljivo za
turisticku ponudu svakako moze biti kreiranje sadrzaja izravno vezanih za radnju romana
,Ubojstvo u Orient Expressu“. Osim §to je u pitanju globalno prepoznatljiv roman rije€ je i o
motivu Koji je bio inspiracija visestrukim ekranizacijama. Stoga se radnja spomenutog romana
moze transferirati u atraktivne manifestacije i prate¢u ponudu, a lokaciju uciniti atraktivnom
posjetiteliima kao Sto je primjerice slu€aj s lokalitetima na kojima je sniman Winnetou
(Starigrad — Paklenica), Game of Thrones (Grad Kastela) i sl.

U suradniji sa susjednim opc¢inama i gradovima potrebno je osmisliti poludnevne ili cjelodnevne
posjete Opcini Strizivojna iz obliznjih turistiCkih destinacija poput Dakova ili Osijeka €ije su
udaljenosti precizirane na pocetku poglavlja. Posjete trebaju biti uskladene s kalendarom
dogadanja manifestacije jer su one trenutno jedini razvijeni privlaéni faktor. Manifestacije su
odraz tradicije, Zivota i obi¢aja ovoga kraja i njegovih stanovnika no vazno je pokrenuti i nove
festivale ili dogadanja kojima ¢e Op¢ina Strizivojna stvoriti vlastiti imidz i postati prepoznatljiva.
U svijetu su brojni primjeri turistickih destinacija koje neobi¢nim festivalima privlae desetke
tisuéa ljudi. Tako se u Spanjolskoj mogu izdvojiti ,La tomatina“ na kojoj se turisti gadaju
prezrelim rajCicama ili tradicionalna utrka s bikovima. U Engleskoj je poznat gastronomski
festival koji se obiljezava utrkom ljudi za kotrljajuim kolutom sira niz jako strmo brdo.
Navedene manifestacije nisu vezane uz prirodne ljepote ili zna€ajne kulturne atrakcije ali su
pokazatelj kako i najneobicCnije ideje mogu postati priviatne odredenim skupinama turista
Zeljnih autenti¢nosti, adrenalina i dobre zabave. Opcina Strizivojna bi se prilikom odredivanja
manifestacija trebala svakako voditi ciljanim skupinama koje posjec¢uju obliznje destinacije, a
Strizivojna ¢e im biti jedna od to¢aka prilikom odlaska na glavnu destinaciju.

Druga mogucnost koju je potrebno razviti, a dijelom je vezana uz odrzavanje manifestacija je
brendiranje najduze ulice u Hrvatskoj koja prolazi kroz Strizivojnu. Najduza ulica predstavlja
potencijalnu atrakciju koja bi brendiranjem postala prepoznatljivi zastitni znak Strizivojne.
Asocijacije na gradove Cesto su vezane uz glavne ulice koje su bile odraz zivota stanovnika,
mjesta druzenja i razonode. Tako se uz Zadar vezuje Kalelarga, uz Rijeku Korzo, uz Dubrovnik
Stradun, a uz Zagreb llica. Glavne ulice predstavljaju zile kucavice, frekventne lokacije na
kojima se susre¢u stanovnici, na njima se nalaze brojne znamenitosti i trgovine. One su
poznate na globalnoj razini, a ne samo lokalnom stanovniStvu. Kako bi najduza ulica u
Hrvatskoj koja se nalazi u Strizivojni bila prepoznatljiva potrebno je osmisliti dodatne sadrzaje
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koji posjetitelje motiviraju na dolazak. SadrzZaji prvenstveno trebaju biti vezani uz lokalni nacin
zivota i manifestacije koje se odrazavaju u opcini. One svakako trebaju sadrzavati
odgovarajuéu gastronomsku ponudu specificnu za slavonske namirnice i jela, prodaju
domacih poljoprivrednih proizvoda i/ili lokalnih suvenira. Kako bi najduza ulica bila priviaéna
za turiste potrebno je odrediti zaustavne toCke na kojima ¢e se moci informirati 0 mjestu i
obi€ajima, o tome kako je ulica nastala i sl. te ujedno imati i motiv za konzumaciju i potroSnju.
Zaustavne toCke trebale bi biti povezane s digitalnim sadrzajima koji su jedan od glavnih alata
i nacina informiranja turista o sadrzajima na destinaciji. Prolazak turista ulicom prilika je za
lokalne poduzetnike, osobito poljoprivrednike da izloze svoje proizvode na kuénom pragu i/ili
pristupe njihovoj preradi. Aktivacijom ulice ujedno se otvaraju moguc¢nosti i poticaji za
otvaranje kuSaonica lokalnih proizvoda i kao prilika za stvaranje dodane vrijednosti i prodaje
veceg broja proizvoda. Takoder bi se na prilazima ku¢ama i na glavnoj ulici trebale posaditi
bilike tipiéne za Slavoniju, a okucnice i proCelja objekata autenti¢no urediti uz podrsku Opcéine
koja bi koordinirala i financijski potpomogla ovaj proces.

Nadalje, Slavonija je prepoznata kao regija priviana za cikloturiste $to mozZe biti jedan od
motiva za dolazak u Strizivojnu. U tu svrhu potrebno je izgraditi biciklistiCke poligone ili parkove
(npr. ,pump track® poligone’, skakaonice i sl.) te biciklisticku infrastrukturu duz najduze ulice
u Hrvatskoj. Biciklisticku stazu potrebno je u suradnji sa susjednim jedinicama lokalne
samouprave spojiti u duze biciklistiCke rute, te upotpuniti dodanim sadrzajima koji su tzv. “bike
friendly”.

Jedan od potencijala za stvaranje turistiCke ponude i privlacni faktor za posjetitelje su i sadrzaji
koji se potencijalno mogu smijestiti uz obalu rje€ice Bid koja je u proSlosti bila omiljeno izletiste
za lokalno stanovnistvo, ali je u posljednje vrileme zapustena kao i svi prostori pogodni za
rekreaciju, odmor i ribolov vec¢eg broja posjetitelja.

Kako bi se razvila turisticka potroSnja na manje atraktivnim podrucjima Ministarstvo turizma
razvija ideju pod nazivom ,CRO card“. Projektom bi poduzetnici svojim zaposlenicima
uplacdivali odredenu svotu novca koju bi zaposlenici potom mogli potroSiti na turistiCki odmor
na destinacijama unutar Hrvatske s posebnim naglaskom i pogodnostima za kontinentalni dio
Hrvatske te zalede jadranske obale.

Dobra prilika za nositelje obiteljskih poljoprivrednih gospodarstva je i koriStenje sredstava
financiranja iz Mjere 6 - Razvoj poljoprivrednih gospodarstva i poslovanja, a posebice na
podmjere 6.2. i 6.4. koje se odnose na razvoj i ulaganja u nepoljoprivredne djelatnosti.
Nepoljoprivredne djelatnosti odnose se na stvaranje turistiCke ponude otvaranja smjestajnih
kapaciteta, kuSaonica i sl. na seoskim gospodarstvima. Koristenjem navedenih podmjera
obiteljska poljoprivredna gospodarstva, kojih je na podrucju opcine 131, upotpunila bi svoju
ponudu i na taj nacin bi dodatno privukla posjetitelje u ruralna podrucja poput Strizivojne.
Obiteljska poljoprivredna gospodarstva mjesta su na kojima se uz dobru organizaciju i
navedene poticaje mogu prezentirati lokalni obiCaji, degustirati tradicionalni specijaliteti poput
rezanaca ,na brdo“’, pruziti autentiCan doZivljaj, odmor i opustanje. Tako se primjerice
posjetiteliima na obiteljskim imanjima moze ponudit smjesStaj, branje lokalnih proizvoda,
degustacija lokalnih specijaliteta, sudjelovanje na tradicionalnim igrama (npr. skakanje u
vre¢ama, potezanje konopa i sl.), umjetniC¢ki program koji se odnosi na izvodenje lokalnih
pjesama i plesova i mnoge druge mogucnost koje obiteljska gospodarstva mogu prilagoditi
individualnim mogucnostima i zeljama. Ujedno ponudu mogu uciniti dodatno atraktivnom i
privlatnom za razliite vrste posjetitelja pa tako mogu postaviti spremiste za odlaganje bicikala
ili urediti prostore za igranje djece kako bi privukli obitelji sa djecom.

9 Radi se o kruznom zemljanom ili asfaltnom poligonu na kojem biciklisti umjesto pedaliranja koriste
tezinu tijela, nagibe zavoja i vrstu podloge sa €ime postiZzu brzinu kretanja.

10 Rezanci ,na brdo“ su tradicionalni rezanci koji se u Strizivojni, ali i ostatku Slavonije ruéno rade za
velike sve€anosti kao $to su vjencanja, krstenja, zaruke i sl.
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4 SWOT ANALIZA

SWOT analiza prikazana je kao kratki paragraf snaga, slabosti, prilika i prijetnji analiziranog podrucja.
Tablica 3. SWOT analiza

Najduza ulica u RH nalazi se na podrucju Opcine Strizivojna

- Blizina kontinentalnih turisti¢kih odredista (Pakovo, Osijek,
Slavonski Brod)

- Rjecica Bid (rekreacija, ribolov i sl.)

- ldejni projekt i prostor livade ,BrezniCka“ za izgradnju izletista

- lzgradnja i opremanje smjestajnih kapaciteta u lovatkom domu

- Razvoj gastronomske ponude utemeljene na izradi i degustaciji
rezanaca ,na brdo*

- Radnja ubojstva iz romana “Ubojstvo u Orient Expressu” odvila
se na podrucju opc€ine

- Aktivna druStvena zajednica

- Loviste i lovacki dom
Manifestacije koje su rasporedene tijekom cijele godine

Udruzivanje sa susjednim op¢inama i gradovima

- Mogucnost iskoriStavanja EU fondova u svrhu stvaranja
turisticke ponude

- Rastuci trend turista za dolazak u ruralna podrucja

- Blizina velikih gradova

- Bogata tradicija i kultura

- Dobra prometna povezanost

- Ocuvan okoli§

- Povoljni klimatski uvjeti

- Iskoristavanje moguénosti digitalnog marketinga

- Nepostojanje turistiCke infrastrukture

- Nepostojanje smjestajnih kapaciteta

- Slaba ponuda dodatnih sadrzaja

- Nedostatak inovativne ponude

- Nedostatak turisticke tradicije

- Nepostojanje mreze biciklistiCkih staza

- Nepostojanje marketinS§ke kampanje za privlaCenje turista

- Niska razina povezanosti s drugim jedinicama lokalne samouprave u
okruzenju

- Slaba primjena digitalnih kanala za promociju i distribuciju ponude

- Mala i nedostatna ulaganja u stvaranje turisticke ponude

- Nedostatak razvojnih projekata

- Nepovoljna gospodarska situacija na Sirem podrucju (Slavonija)

- Velik interes za posjecivanjem sadrzaja u turizmu kreiranih u
zaobalnim dijelovima Istre i Dalmacije

Izvor: Obrada autora
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5 DEFINIRANJE STRATESKIH CILJEVA U
SEKTORU RURALNOG TURIZMA

5.1 Strateske odrednice

Analizom stanja ustanovljeni su resursi i potencijali kojima raspolaze Op¢ina Strizivojna. U
nastavku je odredena vizija kojom ¢e se uz pripadajuce strateSke cilieve i mjere dovesti do
stvaranja prepoznatljivog turistiCkog proizvoda i destinacije kakva Strizivojna u buduénosti zeli
postati.

Tablica 4. StrateSke odrednice

Destinacija za rekreaciju i o€uvanu tradiciju na kuénom pragu

Aktivno brendiranje sadrzaja i
SC2 turisticka promocija op¢ine
Strizivojna

sc1 Unaprjedenje turisticke

infrastrukture

- Uredenje najduze ulice u RH na autenti¢an -

Unaprjedenje biciklisti¢kih ruta i pratecih

nacin sadrzaja

- lzgradnja pjesackih i biciklistickih staza te - Poticanje otvaranja smjestajnih kapaciteta sa
oznacavanje popratnom signalizacijom bike & bed oznakom (izgradnja, uredenje i

- Postavljanje smede turistiCke signalizacije opremanije)

- Uredenje izletidta "BreZni¢ka" s umjetnim - Mjere poticanja OPG-ova na prodaju

jezerom, zdravstveno-rehabilitacijskim domacdih proizvoda na kuénom pragu
centrom te adrenalinskim parkom Izrada digitalnih sadrzaja / identiteta
- Razvoj lovnog turizma koji uklju€uje Obogacivanje sadrzaja utrke najduzom

dogradnju smjestajnih kapaciteta u lovackom ulicom - Noéni cener

domu - Radionice, promoviranje i zastita ,rezanaca
- lzgradnja i opremanje tradicijskog centra na brdo"

kulture - Marketinske aktivnosti promocije turizma
- lzgradnja “pump" track poligona (brendiranje manifestacije Zetvena vecera
- Uspostava sportsko-rekreacijskog sadrzaja kao prepoznatljivog kulturnog zbivanja u

za djecu i odrasle na otvorenom Strizivojni, Likovna kolonija)
- Uredenje izletidta na rjecici Bid - Promocija lovagkog turizma i organizacija
- Uredenje okolisa i pristupne ceste oko susreta lovaca

kapelice sv. Antuna u Merolinu Poticanje turisti¢kih agencija na kreiranje
- Projekt Orient Express turistiCkih aranzmana i/ili izleta na podrucju
Opc¢ine Strizivojna
- Osmisljavanje i prodaja suvenira
Istrazivanje i izrada dokumentacije o
postojanju termalnih izvora na podrucju
opcine

Izvor: Obrada autora
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5.1.1 VIZIJA

Vizija razvoja turizma Opcine Strizivojna sazeti je prikaz onoga $to u buduénosti opéina zeli
biti i $to zeli predstavljati kao turistiCko odrediste. Njome se odreduje smjer u kojemu se opcina
zeli razvijati:

Destinacija za rekreaciju i o€uvanu tradiciju na kuénom pragu

Vizija je sastavljena od nekoliko elemenata koji se mogu promatrati zasebno, ali i kao cjelina.
S obzirom da na podrucju opc¢ine ne postoje smjestajni kapaciteti ni turisticka infrastruktura,
nisu zabiljezeni turistiCki dolasci ni no¢enja. Promatrajué¢i navedene elemente kao obiljezje
razvijenosti sektora turizma moze se zakljuciti kako ova gospodarska grana, iznimno znac¢ajna
u nacionalnom kontekstu, u Op¢ini Strizivojna nije zastupljena. No navedene ¢injenice mogu
se promatrati i s pozitivne strane jer ostavljaju prostor za promisljen i planski razvoj turisti¢ke
ponude koja je u skladu s moguénostima opc¢ine i njenih Zitelja. Koncept odrzivog razvoja
turistiCke ponude na prostoru kojeg nije obuhvatio val masovnih turisti¢kih dolazaka, izgradnje,
zagadenja i drugih negativnih efekata koje donosi razvoj turizma predstavlja odli¢nu priliku i
prednost prilikom privlaenja turista koji cijene oCuvanu prirodu, nasljede i autenti€no iskustvo.
Upravo su oCuvana priroda i tradicija glavne prednosti Opéine Strizivojna na kojima se moze
temeljiti daljnji razvoj turisticke ponude. Nadalje element vizije koji se odnosi na rekreaciju
predstavlja smjer i ,niSu“ koja ¢e se razvijati u buduc¢nosti. Bavljenje sportskim aktivhostima
ve¢ duzi niz godina nije samo trend nego i nadin Zivota. Stoga ¢e Siroki spektar sportske
infrastrukture, koja je planirana kroz provedbu strateskih odrednica, znacajno doprinijeti
privlaenju veceg broja gostiju. U prilog tome ide i poticaj razvoju ponude aktivnog odmora i
cikloturizma na Zupanijskoj i nacionalnoj razini.

Terminom ,kuéni prag” kao elementom vizije sazeto je nekoliko elemenata koji ¢e biti prednost
u privlacenju turista. Na samom pocetku analize stanja navedeno je kako je Opc¢ina Strizivojna
poznata po najduljoj ulici u RH Sto samo po sebi predstavlja znak prepoznatljivosti i
jedinstvene ponude. Osim toga vazno je uoditi da se Opcina Strizivojna nalazi na dodiru triju
Zupanija Sto podrazumijeva velik broj stanovnika i potencijalnih posjetitelja koji Zive u samoj
blizini ove turisti¢ke destinacije. Prag je ujedno i asocijacija na domacinski i autenti¢ni dozivljaj
koji bi svojim gostima ponudila Strizivojna.
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5.1.2 CILJEVIIMJERE

Kako bi se vizija odredena i opisana u prethodnom poglavlju implementirala potrebno je
definirati strateSke ciljeve koji ¢e upotpunjeni prate¢im mjerama (projektima) doprinijeti
stvaranju turisti¢ke destinacije. Planirane mjere rasporedene su unutar dva strateska cilja koji
se mogu podijeliti na primarne projekte i projekte podrSke. Obje grupe strateskih ciljeva
medusobno se nadopunijuju i tvore sinergijski u€inak kojim se doprinosi stvaranju funkcionalne
ponude u skladu s mogucnostima i Zeljama lokalne zajednice.

5.1.2.1 Primarni projekti

Primarni projekti odnose se prvenstveno na infrastrukturne projekte kojima ¢ée opéina svojim
posijetiteljima pruZiti osnovne preduvjete za aktivnosti u kojima se Zeli specijalizirati. Lokalnom
stanovnistvu infrastruktura ¢e biti dodatan poticaj za pokretanje privatnih inicijativa u turizmu.
Infrastrukturni projekti odnose se u prvom redu na uredenje najduze ulice u RH koja se nalazi
u Strizivojni te izgradnju i oznaCavanije biciklistiCkih staza. Projektima podrske ovi ¢e zahvati
u prostoru biti nadopunjeni dodatnim i komplementarnim sadrzajima kojima ¢e se stvoriti
turistiCke proizvode dodane vrijednosti. Uz ove dvije mjere namjera je izgradit sportsko-
rekreativne sadrzaje i poligone za djecu i odrasle. U zavali rje€ice Bid planirano je i uredenje
izletniCke zone koja ¢e sluziti za odmor, rekreaciju i druzenje.

Tablica 5. Popis indikatora predvidenih za ostvarivanje mjera unutar strateSkog cilja 1

Primarni projekti — strateski cilj 1 Indikator

Uredenje najduze ulice u RH na autenti¢an nacin — uredene okuénice i procelja

Izgradnja pjeSackih i biciklistiCkih staza te oznacavanje

popratnom signalizacijom

Postavljanje smede turisticke signalizacije — postavljena smeda signalizacija

— postavljene vanjske fithess sprave

— napravljeno umjetno jezero za sportski i
rekreacijski ribolov

— izgraden poligon za terapijsko jahanje konja

— postavljen parkur za natjecateljsko jahanje

— izgradena pozornica za odrzavanje raznih

— izgradene i oznacene staze

Uredenje izletiSta ,Breznicka" s umjetnim jezerom,
zdravstveno-rehabilitacijskim centrom i adrenalinskim

parkom okupljanja i predstava
— montirane natkrivene sjenice s rostiljiem
— izgradeno djedje igraliste
— izgradeni sanitarni ¢vorovi
Razvoj lovnog turizma koji ukljuuje dogradnju — ureden lovacki dom
smjestajnih kapaciteta u lovackom domu — broj noéenja ostvarenih u lovatkom domu
— ureden tradicijski centar kulture
Izgradnja i opremanije tradicijskog centra kulture — odrzani programi i manifestacije
— broj posjetitelja
Izgradnja ,pump" track poligona — izraden biciklisticki poligon

Uspostava sportsko-rekreacijskog sadrzaja za djecu i

odrasle na otvorenom — izgradeni sportsko-rekreacijskih sadrzaji

— ukupna uredena zelena povrsina

— broj posjetitelja

Uredenje okolida i pristupne ceste oko kapelice sv. — ureden okoli$

Antuna u Merolinu — duzina uredene pristupne ceste (u km)

— uredena ¢ekaonica na zZeljezni¢kom kolodvoru

— uredenje vagona u stilu Orient Expressa

— ureden park

Projekt Orient Express — uredeni ugostiteljski objekti

— uredena Suma

— osmisljeni popratni sadrzaji (predstave, obilasci i
sl.)

Uredenje izletiSta na rjecici Bid

Izvor: Obrada autora
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Strizivojna je poznata po najduzoj ulici u RH koja ¢e u velikoj mjeri biti Cimbenik priviaenja
turista kojima ta ulica treba pruziti sadrzaje za opustanje, razonodu, upoznavanije tradicije te
rekreaciju. Projektom uredenja i opremanja najduze ulice sredstva ¢e se uloziti u obnovu
prilaza ku¢ama, sadnju cvijeéa, stabala i drugog zelenila koje ¢e biti u skladu sa arhitekturom
kuc¢a i krajobrazom kakav je karakteristiCan za slavonska naselja. Navedeno ¢e doprinijeti
povecéanju prepoznatljivosti najduze ulice u RH i stvaranju autenti¢nog dozivljaja. Uz to ¢e se
stanovnistvo potaknuti na razvoj ugostiteliske ponude utemeljene na tradicionalnim
recepturama, prodaji lokalnih prehrambenih proizvoda i suvenira i druge sadrZaje kojima se
posjetiteljima moze ponuditi jedinstveno iskustvo.

Izgradnjom pjeSackih i biciklistickih staza posjetiteljima ¢e se pruziti mogucnost za rekreativne
aktivnosti, a Strizivojna ¢e se pozicionirati kao destinacija priviacna biciklistima. Ujedno je
planirano biciklistickim stazama Strizivojnu povezati sa susjednim mjestima na korist lokalnom
stanovnistvu, ali i svih posjetitelja. Izgradnja staza treba biti popracena izgradnjom pratecih
sadrzaja kao Sto su punionice za bicikle, odmaralista, signalizacije i sl.

Na podrucju opéine nalazi se velik broj livada, a na jednoj od njih, pod nazivom ,Brezni¢ka®,
planirana je kroz strateski cilj 1 izgradnja svih potrebnih sadrzaja. Predvideno je kompletno
uredenje prostora k. ¢. br. 974 i 977 ukupne povrSine 116 000 m? sa sportsko-rekreacijskim i
zdravstvenim sadrzajima. U tu svrhu izgradit ¢e se nove pjeSacke i biciklisticke staze, vanjske
fithess sprave, umjetno jezero za sportski i rekreacijski ribolov, poligon za terapijsko jahanje
konja, kao i parkur'' za natjecateljsko jahanje. Aktivnosti vezane uz terapijsko jahanje i
konji¢ka sportska natjecanja projektne su aktivnosti koje bi se dodatno mogle upotpuniti
aktivnostima koje se odvijaju sklopu Drzavne ergele Dakovo koju godiSnje posjeti preko 20
000 posijetitelja. S obzirom na to da se prostor planira obogatiti javnim i drustvenim sadrzajima,
predvidena je i izgradnja pozornice za odrzavanje raznih okupljanja i predstava. Oko jezera
postavit ¢e se natkrivene sjenice s rostiliem za odmor i razonodu svih stanovnika i posjetitelja
Strizivojne te sanitarni ¢vor.

Na podrucju opcine aktivno je lovacko drustvo koje koristi prostorije lovackog doma. Lovacki
dom u fazi je obnove. Potrebna su dodatna ulaganja u njen zavrSetak ¢ime bi se prostor dao
na koridtenje i drugim lovcima koji bi dolazili loviti na podrucje Opcine Strizivojna, ali i na
podrucje susjednih opc¢ina koje joj gravitiraju.

Kroz projekt izgradnje i opremanja tradicijskog centra kulture namjera je dobit
multifunkcionalni prostor u kojem ¢e se objediniti kulturni sadrzaji. U okviru ovog objekta bi se
smijestili muzej, knjiznica i Citaonica te prostor za prodaju autohtonih proizvoda s podrucja
Opéine Strizivojna. Namjena centra ujedno ¢e biti i odrzavanje druzenja i proba KUD-a
Sokadija, Zenske vokalne skupine Druge, muske vokalne skupine Strossmayer i drugih
udruga koje su iznimno aktivne i zna€ajne za kulturni Zivot opc€ine.

Uz izgradnju biciklisticke staze ,pump® track poligon predstavlja dodatnu atrakciju za sve
ljubitelje biciklizma, adrenalina i rekreacije na biciklu. Izgradnjom navedenog poligona privuci
Ce se rekreativce, ali i profesionalce kojima ¢e poligon biti dodatna pogodnost na destinaciji.

Na katastarskim Cesticama 1842 i 1843, k. 0. Strizivojna ukupne povrsine 1982 m? planirana
je izgradnja sportsko-rekreacijskog sadrzaja za djecu i odrasle na otvorenom. Lokacija za
izgradnju je prilagodena je stanovniStvu, jer se u blizini nalazi osnovna Skola, djecji vrtic,
nogometno igraliSte i zgrada Opcine.

Izletiste na rjecici Bid nekad je bilo vrlo popularno no dugi niz godina je zapusteno. Provedbom
mjere iz ovog strateskog cilja postavile bi se sjenice, rostilji i izvor pitke vode, a uredila bi se i
korita za ribolov. Zanimljiv aspekt ovog projekta je planirano postavljanje smjestajnih
kapaciteta u obliku buradi (vinskih bagava).

11 Parkur je ring u kojemu su postavljene prepone koje se koriste u konji¢kim sportovima.
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Kako bi se turistima, ali i lokalnom stanovniStvu, omogucila dostupnost vjerskih sadrZaja
izgradit ¢e se pristupna cesta te urediti okoli§ oko kapelice sv. Antuna u Merolinu. Navedena
ulaganja predstavljat ¢e pocCetak razvoja sakralnog turizma u kojem Opcina takoder vidi
dugoroéni potencijal.

Projektom Orient Express planirana je suradnja Opcine i Hrvatskih Zeljeznica na uredenju
kolodvora i prostora oko njega u skladu s opisom iz romana Agathe Christie. Uz uredenje
prostora na kolodvoru planirano je i uredenje Cetiri vagona u glamuroznom stilu Orient
Expressa. Nadalje projektom je predvideno urediti ¢ekaonicu i dio kolodvora u kojem se
kupuju karte, organizirati tematske turistiCke ture i postaviti informacijske table koje ¢e biti dio
tematske Setnice kroz Sumu. Planirano je postavljanje i digitalnih stupova kojima ¢e se
posijetiteljima omoguciti da kroz animacije i istraZivacku igru upoznaju likove i radnju romana.
Posijetitelji ¢e se tu mocdi fotografirati i digitalnim alatima na sliku dodati lik iz romana po izboru.

5.1.2.2 Projekti podrske

Projekti podrske odnose se na projekte koji se nalaze u funkciji razvoja turistiCkog proizvoda
i destinacije pomocu kojih ¢e Strizivojna postati prepoznatljiva. Stratedki cilj 2 odnosi se na
aktivno brendiranje sadrzaja i turistiCku promociju Opcine Strizivojna. Projekti koji se odnose
na provedbu strateSkog cilja 2 prvenstveno se odnose na marketindke aktivnosti i promociju
proizvoda i aktivnosti po kojima ¢e Strizivojna postati prepoznatljiva. Takoder su projektnim
aktivnostima planirani poticaji za lokalno stanovnistvo i turisti¢ke agencije koji ée biti usmjereni
na otvaranje smjestajnih kapaciteta te kreiranje turistickin sadrzaja na podrucju Opcine
Strizivojna. Sredstva se takoder planiraju uloziti u osmisljavanje prepoznatljivog suvenira,
obogacivanje sadrzaja manifestacija i odrzavanje radionica te izradu digitalnih sadrzaja.

Tablica 6. Popis indikatora predvidenih za ostvarivanje mjera unutar strateSkog cilja 2

Indikator
— promovirani biciklisticki sadrzaji u Strizivojni

Projekti podrske — strateski cilj 2

Unaprjedenije biciklistiCkih ruta i prate¢ih sadrzaja

— broj posijetitelja

Poticanje otvaranja smjestajnih kapaciteta sa bike&bed
oznakom (izgradnja, uredenje i opremanje)

— uplaceni poticaji zainteresiranom
stanovnistvu
— broj smjestajnih jedinica

Mjere poticanja OPG-ova na prodaju domacih proizvoda na
kuénom pragu

— uplaceni poticaji OPG-ovima
— broj OPG-ova s predmetnom ponudom

Izrada digitalnih sadrzaja / identiteta

— izradena aplikacija
— broj korisnika

Obogacivanje sadrzaja utrke najduzom ulicom - No¢ni cener

— osmisljeni i implementirani sadrzaji
— broj sudionika

Radionice, promoviranje i zastita "rezanaca na brdo"

— odrzane radionice
— broj posijetitelja

Marketinske aktivnosti promocije turizma (Brendiranje
manifestacije Zetvena vecera kao prepoznatljivog kulturnog
zbivanja u Strizivojni, Likovna kolonija)

— broj promotivnih aktivnosti
— broj posjetitelja

Promocija lovackog turizma i organizacija susreta lovaca

— broj posijetitelja

Poticanje turistiCkih agencija na kreiranje turistickih
aranzmana ifili izleta na podrucju Opéine Strizivojna

— broj izletni¢kih paketa koji uklju¢uju
Strizivojnu

— broj agencija koji u ponudi imaju rute u
Op¢ini Strizivojna

— broj posijetitelja

Osmisljavanje i prodaja suvenira

— osmisljen suvenir
— broj prodanih suvenira

Istrazivanje i izrada dokumentacije o postojanju termalnih
izvora na podrudju op¢ine

— izraden elaborat

Izvor: Obrada autora

Buduc¢i suvremeni turisti oCekuju da fizicka infrastruktura bude popraéena odgovarajuéim
digitalnim sadrzajima namjera je Opcine Strizivojna unaprijedenu biciklistiCku infrastrukturu
(ista je predmetom projekata iz strateSkog cilja 1) nadopuniti digitalnim kartama i povezati
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rutama sa susjednim opcéinama. Ujedno ¢ée se marketindkim aktivnostima Strizivojna
promovirati kao biciklisticko odrediste i jedna od brojnih slavonskih ruta koju vrijedi posijetiti
biciklirajuci.

Kako bi se lokalno stanovnistvo odluéilo na otvaranje smjestajnih kapaciteta, posebice onih
sa bike&bed oznakama nov€anim iznosima stimulirat ¢e se ulaganje u ovakav oblik smjestaja.
Ovisno o pojedinacnim potrebama odredit ¢e se program potpora, uvjeti i iznosi koji ¢e se
dodijeliti lokalnom stanovniStvu u ovisnosti o vrsti ulaganja (izgradnja, uredenje ili opremanje).

Kroz projekt poticanja vlasnika OPG-ova na prodaju proizvoda na kuénom pragu lokalnom
stanovniStvu omogucit ¢e se ostvarivanje dodatne zarade i drugog dohotka.

Utrka No¢ni cener poznata je u blizoj okolici te ju je potrebno upotpuniti dodatnim sadrzajima
poput glazbenih nastupa i gastronomske usluge koja ¢e biti u skladu da slavonskim obi¢ajima.

Radionice, promoviranje i zastita rezanaca ,na brdo" aktivnost su koja ¢e rezance koji su
poznati lokalnom stanovnistvu uciniti poznatima Sirim interesnim skupinama te na taj nacin
postati jedan od prepoznatljivih gastronomskih simbola Strizivojne. Ujedno je priprema i
prodaja rezanaca ,na brdo“ prilika za lokalno stanovniStvo koje poznaje nacin i tradiciju
pripreme iste i prodaje u prikladnim pakiranjima. Ovaj proizvod ujedno moze biti i prilika za
razvoj autenti¢ne gastronomske ponude, osobito u okviru inicijativa usmjerenih na valorizaciju
najduze ulice na kojoj se mogu otvoriti kuSaonice, ugostiteljski objekti i sl. Promocijom
tradicionalnih receptura pripreme te ujedno otkrivanjem novih nacina prezentacije, pripreme,
konzumacije rezanaca otvara se prilika za kreiranje jedinstvene i specificne gastronomske
ponude.

Kroz mjere iz ovog cilja se takoder planiraju promovirati turisticke manifestacije poput Zetvene
vecCere i Likovne kolonije ali i pojacati promocija lovackog turizma i organizacija susreta
lovaca. Ujedno ¢&e se turistiCke agencije poticati na kreiranje turistiCkih aranzmana i/ili izleta
na podrucju Opcine Strizivojna.

Sredstva Ce se uloZiti i u osmiSljavanje suvenira koji e biti prepoznatljiv simbol Strizivojne te
Ce predstavljati vizualni identitet opcine. Bilo bi prikladno kada bi suvenir bio odraz resursa ili
simbola po kome je Strizivojna poznata kao &to je otok Bra¢ poznat po suvenirima od Bra¢kog
kamena. Tako bi primjerice suvenir Strizivojne mogao biti izraden od drva kao glavnog
prirodnog resursa i nositelja preradivacke industrije koja je uz poljoprivredu glavna
gospodarska grana.

Kako bi se ustanovilo postojanje termalnih izvora na podrucju opc¢ine dio sredstava ulozit ¢e
se u istrazivanje i izrada dokumentacije o postojanju termalnih izvora. Termalni izvori bili bi
dodatna prednost razvoju zdravstvenog turizma po kojim su u OBZ poznate Bizovacke toplice.

Digitalnim sadrzajima povezat ¢e se nekoliko projekata te ¢e se na zanimljiv i interaktivan
nacin posjetitelje zainteresirati za boravak u Strizivojni. Digitalni marketing, rezervacije i
informiranje o destinaciji glavne su metode koje turisti koriste na svojim putovanjima te ¢e na
taj naCin Strizivojna u korak pratiti svjetske trendove rezervacije i informiranja posjetitelja o
destinaciji. Razvojem digitalnih sadrzaja doprinijet ¢e se i planu da Strizivojna u buduénosti
postane ,pametna“ opéina te da u $to vecem obimu koristi nova tehnoloska dostignuca.
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5.2 Turisticki proizvod

Definicija turistickog proizvoda razlikuje se od klasi¢he konzumacije standardnih, opipljivih
dobara. Turisti¢ki proizvodi uvelike se odnose na dobivenu uslugu i dozivljaj koji se stjeCe
boravkom na destinaciji a samo jedan mali segment turisti¢ke potroSnje &ine opipljivi proizvodi
koje ¢e kupci ponijeti sa sobom prilikom odlaska iz destinacije. S obzirom na navedeno
turistiCki proizvod prvenstveno treba predstavlja skup misli o kojima ¢e posijetitelj razmisljati
kad mu netko spomene odredenu destinaciju ili kada pozeli konzumirati odredeni oblik
odmora.

Sukladno analizom turisti¢kih resursa ustanovljeni su potencijali i mogucnosti koje Opcéina
Strizivojna ima te je odredena vizija, strateski ciljevi i mjere koje ¢e zajednic¢kim djelovanjem
svih dionika s podrucja Opcine Strizivojna dovesti do aktivacije turisti¢kih potencijala.

lako u vrijeme izrade strategije nisu uo&eni znacajni turisticki kapaciteti zaklju¢eno je kako se
provedbom predlozenih mjera oni mogu kreirati i smjesti Strizivojnu na kartu kontinentalnih
destinacija. Prilika Opcine Strizivojna osobito se uoCava u ponudi jednodnevnih turistickih
izleta u prirodu i velikom broju rekreativnih sadrzaja na malom podrudju uz ukljuéenje
elemenata tradicijskog nacina zivota.

Zbog nedostatka smijestajnih kapaciteta ciljano trziSte koje ¢e se nastojati privuéi u Strizivojnu
su stanovnici iz okolnih opc¢ina i gradova kojima bi Strizivojna mogla biti zanimljiva vikend i
izletiSna destinacija te gosti koji su na proputovaniju ili borave u susjednim destinacijama poput
grada Dakova, Osijeka i sl. Strategijom razvoja turizma za regiju Slavonije predviden je razvoj
gradskog turizma, gastroturizma, enoturizma, cikloturizma i ruralnog/seoskog turizma kao
primarnih proizvoda. Prema odabranim turisti¢kim proizvodima koji su karakteristi¢ni za OBZ
prepoznaje se i nekoliko turistiCkih proizvoda prema potroSackim segmentima. Ponuda koja
Ce se aktivirati provedbom mjera unutar strate$kih ciljeva privlacna je obiteljima s djecom te
populaciji od 25 do 34 godine, odnosno mladim parovima bez djece, kao i ,empty nestersima“
koji su u dobi od 50 do 65 godina. Privlacni faktori za sve navedene ciljane skupine odnose
se na oCuvanu prirodu te moguénosti za bavljenje rekreativnim i sportskim aktivnostima.
Razlika izmedu ciljanih skupina je u tome $to ¢e obitelji s djecom dolaziti uglavnom iz obliZznjih
gradova i Zupanija jer je njihov boravak vezan uz vikende i jednodnevne izlete. Ponuda koja
je privlatna za ovu skupinu odnosi se na djecCje parkove i igraonice te koriStenje izletnicke
infrastrukture (stolova, klupa, rostilja) uz rijeku Bid te izletiSte Breznicka na kojem ce se
napraviti rehabilitacijski sadrzaji za terapijsko i sportsko jahanje konja te umjetno jezero
pogodno za rekreaciju. Skupinu parova privlace rekreativne aktivnosti: bicikliranje, pjeSacenje
u Sumskim podrucjima, adrenalinski park te upoznavanje zivota i obi¢aja lokalnog
stanovnistva. Takoder ovu ¢e skupinu posjetitelja Ciniti i zaljubljenici u knjige/filmove koji se
vezuju uz roman ,Ubojstvo u Orient Expresu“ koje ¢e privuéi pri€a o ubojstvo koje se dogodilo
na podrucju Strizivojne. Navedena turistiCka niSa predstavlja znacajnu priliku koja bi uz
kvalitetne projektne aktivnosti mogla privuéi velik broj zainteresiranih posjetitelja i brendirati
Strizivojnu kao Sto je sluaj s poznatim gradovima u kojima su se odvijale radnje brojnih
knjiskih i filmskih uspjeSnica.

Sve planirane aktivnosti povezane su s boravkom na otvorenom stoga ¢ée najveci broj
posjetitelja Strizivojnu posjecivati kada to vremenske prilike budu dozvoljavale odnosno u
proljeCe, ljeto i jesen. Kako bi se stvorio imidz izletniCke destinacije nuzno je aktivirati sve
dionike bilo da se radi o nositeljima vlasti ili o lokalnom stanovniStvu koje ¢e zajednickim
snagama stvoriti atmosferu i dozivljaj za sve posijetitelje koji prilikom prvog dolaska moraju
osjetiti sve ono $to je vizijom odredeno, a u posjetiteljima ¢e pobuditi Zelju za ponovnim
dolaskom u Strizivojnu. Na iducoj slici prikazane su asocijacije koje ¢e posjetitelje potaknuti
na dolazak u Strizivojnu, a u skladu su s trenutnim moguénostima i planiranim strateSkim
cilievima.
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Slika 7. Asocijacije koje tvore turisti¢ki proizvod Opcine Strizivojna

Rekreativne
aktivnosti

Opustanje

Filmska
atrakcija

Izvor: Obrada autora

Asocijacije svakako predstavljaju osjecaj i zamisao svakog pojedinca no smjer razvoja turizma
na podru€ju Opcine Strizivojna treba teziti ka stvaranju destinacije koja pruza uzivanje u
netaknutoj prirodi, potiCe posjetitelie na bavljenje rekreativnim aktivnostima, druZenje i
zajedniStvo. Takoder potencijal i asocijacije koje se mogu iskoristiti kroz projekte Orient
Express stvaraju dodatnu znatiZelju kod skupina posjetitelja koji su upoznati s radnjom
romana i filmskih ekranizacija.

Strizivojna ¢e razvojem svih planiranih projektnih aktivnosti razvoj turizma usmijeriti
prvenstveno na kratke vikend izlete i priviaenje turista iz obliznjih destinacija. Prvenstveni
razlog je nepostojanje smijestajnih kapaciteta koji ¢e se projektnim aktivnostima nastojati
poticati, ali prvenstveno ovise o0 moguénostima i zeljama lokalnog stanovnistva koje kroz
privatne inicijative treba otvoriti smjestajne kapacitete. Zadaca Opcine kao nositelja projekata
je svakako usmjeravanje i stvaranje poticajne atmosfere i izgradnja potrebne popratne javne
infrastrukture.

U nastavku se nalazi saZetak turistickog proizvoda na kojem ce Strizivojna temeljiti daljnji
razvo;.
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Tablica 7. SaZetak turistickog proizvoda Opcine Strizivojna

Vizija

Destinacija o€uvane tradicije i mogucnosti za rekreaciju na kuénom pragu

Pozicioniranje
& imidz

Destinacija za jednodnevne izlete i ,touring“ posjete.

Mladi

Dobne skupine od 24 do
34 godine, zaposleni,
orijentirani na posao,

samci i parovi bez djece,
ovisni o internetu, zive
zdravi nacin i zivota i
biraju aktivni turizam,

posjecuju destinacije na
proputovanjima

Ciljana trzista

Obitelji s djecom

Dobne skupine od 35 do
45 godina, zaposleni,
motivirani sadrzajima za
djecu koji se mogu
kombinirati odmorom za
roditelje (gastronomija,
boravak u prirodi),
preferiraju preporuke u
odabiru destinacija

Zrela dob

Dobne skupine iznad 65
godina, umirovljenici,
motivirani odmorom i

autenti¢nim dozivljajem,
preferiraju boravak u

prirodi, koriste
konvencionalne kanale
informiranja i odabira
destinacija (turisticke

agencije)

Aktivni turizam

- cikloturizam

- pjeSacenje

- sadrZaji za rekreaciju u prirodi
- lovni turizam

- konijicki sportovi

- ribolov

. Ruralni turizam
Proizvod ) ) . o
- upoznavanje manifestacija, obi¢aja i kulture

- gastronomija
- ponuda na OPG-ovima uz moguc¢nost smjestaja i
aktivnosti za veci broj dobnih skupina.

Knjizevno-filmski turizam

- upoznavanje lokacije na kojoj se dogodila radnja iz djela
,Ubojstvo u Orient Expressu”, aktivnosti za interesne
skupine poput igrica i sl.

Cijena

- Srednji cjenovni razred

- Izravno na destinaciji
- Mobilne aplikacije
- Posrednici

Distribucija

- Internet (blogeri, forumi, aplikacije)

- Preporuke (blogeri, forumi, turisticke agencije, prijatelji)
- Plakati (na srodnim destinacijama i u okruzenju)

- Letci (na frekventnim lokacijama i info punktovima)

Promocija

Izvor: Obrada autora
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5.3 Smjernice za razvoj destinacije
5.3.1 ORGANIZACIJSKI MODELI

Nositelj razvoja turizma je Op¢ina koja ¢e uz planiranje svih aktivnosti imati i znacajan udio u
financiranju svih projekata. Provedbu i implementaciju projekata nadzirat ¢e Nacelnik koji ¢e
o svim zbivanjima periodi¢no izvjeStavati Opcinsko vijeCe.

Za vrijeme pisanja predmetne strategije organizirane su radne skupine na kojima su mogli
sudjelovati svi zainteresirani dionici $to je doprinijelo uklju€ivanju cijele zajednice u razvoj
odrzivog turizma. U svrhu nastavka daljnjeg transparentnog postupanja i uklju€ivanja javnosti
u cijeli proces te provedbe planiranih mjera u dogovorenim vremenskim rokovima predlaze se
angaziranje jedne kvalificirane osobe. To moze biti osoba koja radi na sli¢nim poslovima u
Op¢ini ili se pak moze zaposliti nova osoba koja ¢e pratiti provedbu i ispunjenje svih indikatora
koji su odredeni kao ciljani pokazatelji ispunjenja projekata. Djelatnik uklju¢en u aktivnosti ¢e
o svim aktivnostima redovno izvjeStavati naelnika i dionike koji su povezani s razvojem
turisticke ponude.

Nadalje potrebno je organizirati javne tribine na kojima ¢e svi zainteresirani dionici moci izreci
svoje ideje, zelje i potrebe koje bi doprinijele razvoju turizma te pratiti razvoj i napredak
provedbe strateskih ciljeva. U svrhu kontinuiranog obavjeStavanja i transparentnosti na
internetskim stranicama Opc¢ine novozaposlena osoba ée redovno informirati javnost o svim
aktualnostima koje se odnose na projektne aktivhosti. Po zavrSetku svih planiranih aktivnosti
izradit ¢e se konacno izvjeSce kojim ¢e se dati pregled svih aktivnosti i ciljanih vrijednosti
indikatora te ispunjenih vrijednosti pokazatelja. Po zavrSetku planiranih aktivnosti predlaze se
provesti procjenu o potrebi osnivanja ureda turistiCke zajednice ovisno o potrebama koje ¢e
se oCitovati kroz broj turistickih posjeta i razvijenih smjestajnih, ugostiteljskih i drugih turistickih
sadrzaja. Jedna od potencijalnih lokacija za smjestaj turisticke zajednice ili turisti¢ko
informativnog centra svakako je novoizgradeni tradicijski centar kulture koji ¢e imati dvojaku
ulogu.

Vaznu ulogu u razvoju ponude i njenom promoviranju imat ¢e TuristiCka zajednica Osjecko-
baranjske Zupanije koja na svojim stranicama treba ponuditi izlete na kojima je jedno od
odrediSta Strizivojna. Ujedno je prilikom organizacije manifestacija na podru&ju Strizivojne
potrebna pomo¢ TZ-a kako bi se one podigle na viSu razinu u smislu organizacije i kvalitete
sadrzaja kao i promocije sto je od velikog znagaja ukoliko se Zeli privu¢i Siru publiku, a ne
samo lokalno stanovnistvo.
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6 OPERATIVNI PLANOVI
6.1 Akcijski plan

U nastavku se nalazi tablica akcijskog plana za period od 2019. do 2023. godine za planirane projekte unutar stratedkog cilja 1 i stratedkog cilja

2.

Tablica 8. Akcijski plan

SC1

SC2

Naziv projekta

Uredenje najduze ulice u RH na autenti¢an nacin

Godine provedbe projekta

2020.

2021.

Izgradnja pjeSackih i biciklistickih staza te ozna¢avanje popratnom signalizacijom X X
Postavljanje smede turistiCke signalizacije X X
Uredenje izletiSta ,Brezni¢ka" s umjetnim jezerom, zdravstveno-rehabilitacijskim centrom te adrenalinskim parkom X
Razvoj lovnog turizma koji uklju€uje dogradnju smjestajnih kapaciteta u lovackom domu X
Izgradnja i opremanije tradicijskog centra kulture X
Izgradnja ,pump" track poligona X X
Uspostava sportsko-rekreacijskog sadrzaja za djecu i odrasle na otvorenom X
Uredenje izletista na rjecici Bid X
Uredenje okolia i pristupne ceste oko kapelice sv. Antuna u Merolinu X
Projekt Orient Express X
Unaprjedenje biciklisti¢kih ruta i pratecih sadrzaja X
Poticanje otvaranja smjestajnih kapaciteta s bike & bed oznakom (izgradnja, uredenje i opremanje) X
Mjere poticanja OPG-ova na prodaju domacih proizvoda na kuénom pragu X
Izrada digitalnih sadrZaja/identiteta X
Obogacivanje sadrzaja utrke najduzom ulicom - Noéni cener X
Radionice, promoviranje i zastita rezanaca ,na brdo" X X
Marketindke aktivnosti promocije turizma (brendiranje manifestacije Zetvena vegera kao prepoznatljivog kulturnog X X

zbivanja u Strizivojni, Likovna kolonija)

Promocija lovackog turizma i organizacija susreta lovaca

Poticanje turistickih agencija na kreiranje turistickih aranzmana i/ili izleta na podruc¢ju Op¢ine Strizivojna

Osmisljavanje i prodaja suvenira

Istrazivanje i izrada dokumentacije o postojanju termalnih izvora na podrucju opéine
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6.2 Financijski plan

U nastavku se nalazi financijski plan za period od 2019. do 2023. godine za projekte planirane unutar strateSkog cilja 1 i strateskog cilja 2.

Tablica 9. Financijski plan

Naziv projekta

Uredenje i opremanje najduze ulice u RH na autenti¢an nacin

250.000,00

I1znosi po godinama promatranja

250.000,00

Izgradnja pjeSackih i biciklistickih staza te ozna¢avanje popratnom signalizacijom 100.000,00 1.000.000,00 1.000.000,00 550.000,00

Postavljanje smede turisticke signalizacije 50.000,00 50.000,00

Uredenje izletista ,Breznic¢ka" s umjetnim jezerom kao zdravstveno-rehabilitacijskog 4.200.000.00 4.200.000.00

centra i adrenalinskog parka R N

Razvoj lovnog turizma koji ukljuéuje dogradnju smjestajnih kapaciteta u lovackom

domu 180.000,00

Izgradnja i opremanje tradicijskog centra kulture 2.000.000,00 2.500.000,00 500.000,00
~Pump" track poligon 50.000,00 50.000,00

Uspostava sportsko-rekreacijskog sadrzaja za djecu i odrasle na otvorenom 400.000,00

Uredenje izletiSta na rjecici Bid 200.000,00

Uredenje okolisSa i pristupne ceste oko kapelice sv. Antuna u Merolinu 1.000.000,00

Projekt Orient Express 950.000,00 750.000,00 200.000,00 200.000,00
Unaprjedenje biciklistickih ruta i prate¢ih sadrzaja 20.000,00 20.000,00 20.000,00 20.000,00
Poticanje otvaranja smjestajnih kapaciteta s bike & bed oznakom (izgradnja, uredenje i 50.000.00

opremanje) R

Mjere poticanja OPG-ova na prodaju domacih proizvoda na ku¢énom pragu 100.000,00

Izrada digitalnih sadrZaja/identiteta 100.000,00

Obogacivanje sadrzaja utrke najduzom ulicom - Noéni cener 500.000,00

Radionice, promoviranje i zastita ,rezanaca na brdo" 50.000,00 50.000,00 50.000,00 50.000,00
Marketinke aktivnosti promocije turizma (brendiranje manifestacije Zetvena vedera 15.000.00 10.000.00 10.000.00 10.000.00
kao prepoznatljivog kulturnog zbivanja u Strizivojni, Likovna kolonija) T o o T
Promocija lovackog turizma i organizacija susreta lovaca 10.000,00 10.000,00 10.000,00
Poticanje turisti¢kih agencija na kreiranje turisti€kih aranzmana i/ili izleta na podrucju 15.000.00 15.000.00 10.000.00 10.000.00 10.000.00
Opéine Strizivojna 7 R R 0 o
Osmisljavanje i prodaja suvenira 50.000,00 25.000,00 25.000,00

Istrazivanje i izrada dokumentacije o postojanju termalnih izvora na podrucju opcine

265.000,00

100.000,00

4.575.000,00

8.805.000,00

7.550.000,00

800.000,00
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Na idu¢em grafikonu prikazana je financijska alokacija sredstava za mjere unutar strateskih
ciljeva.

Grafikon 1. Financijska alokacija sredstava u periodu od 2019. do 2023. godine
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20109. 2020. 2021. 2022. 2023.

Izvor: Obrada autora

U razdoblju od 2019. do 2023. godine planirano je ukupno ulaganje od 21.995.000,00 kn. Iz
grafikona je vidljivo kako je najveci iznos planiran u 2021. godini te iznosi 8.805.000,00 kn.
Raspodjela troSkova u skladu je s planiranim aktivnostima i znacajnim infrastrukturnim
radovima po godinama.

Sredstva koja ¢e se uloziti u provedbu planiranih projektnih aktivnosti financirat ¢e se
djelomi¢no iz proracuna Opcine, a djelom iz sredstava osiguranih iz EU fondova.
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